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i 
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Status 2005 
 

 
 
 

√√√√ Det kommersielle overnattingsmarkedet gikk opp 3,5 prosent 

√√√√ Hedmark tapte litt marked i forhold til resten av landet 

√√√√ Sterkere vekst på utenlandsmarkedet enn på innenlandsmarkedet 

√√√√ Hotelltrafikken omtrent uendret – oppgang for camping og hyttegrender 

√√√√ Danmark og Sverige største utenlandsmarkeder – foran Tyskland og Nederland 

√√√√ Oppgang fra Sverige og Danmark – nedgang fra Tyskland og Nederland 

√√√√ Hotellenes losjiinntekter opp 7,8 prosent 

√√√√ Inntekten per solgt hotellrom opp 3,5 prosent – men fortsatt under landsgjennomsnittet 

√√√√ Kapasitetsutnyttingen ved hotellene opp fra 37,7,til 39,2 prosent – men blant landets laveste 
 
 
 
 
 
 

  
 

Hedmarks andel av samlet hotellmarked.  
Prosent 

 Hedmarks andel av samlet camping- og hyttegrendmarked. 
Prosent 
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Omfang 
Rapporten viser struktur og utvikling for reiselivsnæringen i Hedmark fylke – med sammenlikninger mot andre fylker. I de 

fleste modulene beskrives utviklingen fram til 2005. Modulene om økonomi og regnskap dekker årene fram til 2004.  
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Datagrunnlag og kilder 

Alle tabeller og figurer er hentet fra Statistikknett Reiseliv. 
www.statistikknett.com  

Statistikknett bygger på den offisielle statistikken fra Statistisk sentralbyrå.  
Kort beskrivelse av innholdet i de ulike statistikkene er gitt nedenfor.  

 
Hoteller 

Hotellstatistikken omfatter hoteller og andre overnattingsbedrifter med 20 senger eller mer. Enklere overnattingssteder som 
pensjonater, gjestegårder mv inngår i hotellstatistikken – dersom de innfrir størrelseskravet. I noen tilfeller tas også drift av 

hytteanlegg med i hotellstatistikken – dersom denne virksomheten drives sammen med hotellet. 
 

Campingplasser og hyttegrender 
For å kunne gi regionale tall for flere regionale områder er statistikken over campingplasser og hyttegrender slått sammen.  

 
Campingplasser 

Campingstatistikken omfatter alle plasser med en kapasitet på enten minst åtte hytter eller en totalkapasitet på minst 50 
enheter (inklusive oppstillingsplasser for campingvogn, telt mv). 

 
Hyttegrender  

Statistikken omfatter alle hyttegrendene med en kapasitet på tre hytter eller mer. Hyttegrender er anlegg som har hytter/rom 
som er tilrettelagt for selvstell og organisert som en samling av enkeltstående enheter. Bedriftene må være drevet under 

felles ledelse, med egen resepsjon og være drevet på kommersiell basis.  
 

Private hytter 
Egen bruk og utleie av private hytter er ikke dekket i noen av overnattingsstatistikkene. Det betyr altså at organisert utleie av 

private hytter gjennom Norsk hytteferie mv ikke er dekket i hyttegrendstatistikken – og det er heller ikke privat utleie av 
egne hytter. Hytteturismens er imidlertid belyst i avsnitt 7 med tabeller bl.a. for bestand og nybygging av private hytter.  

 
Samlet kommersielt marked 

Omfatter summen av statistikken for hoteller, campingplasser og hyttegrender. Egen bruk eller utleie av private hytter er 
altså ikke dekket her heller.  

 
Økonomi, regnskap og lønnsomhet 

Sysselsetting er hentet fra SSBs registerbaserte sysselsettingsstatistikk. Bedriftsstrukturen er hentet fra SSBs statistikk basert 
på bedrifts og foretaksregisteret. Regnskap og lønnsomhet er basert på tall fra Regnskapsregisteret i Brønnøysund – her 
hentet fra Bedriftsdatabasen AS. Regnskapstallene omfatter bare aksjeselskaper og skal brukes med noen forbehold – se 

www.statistikknett.com.  
 

Turismens betydning 
Modulen om turismens betydning er delvis basert på indikatorer beregnet på grunnlag av overnattingsstatistikkene mv. 

Dessuten er det gjort beregninger basert på opplysninger om turistenes gjennomsnittlige forbruk per overnatting.  
Mer informasjon om indikatorer og beregningsmåter finnes på www.statistikknett.com  



 
   

Figur 1.1. Samlede hotellovernattinger. Hedmark. 1995-
2005. (1000 overnattinger) 

 

 1. Hotellmarked 

 
 Hotellene i Hedmark hadde til sammen 478 tusen 

overnattinger i 2005. Det var opp snaut 3 tusen 
overnattinger eller 0,5 prosent i forhold til 2004. Til 
sammenlikning var veksten på landsbasis 4,6 prosent.  
 

 Figur 1 viser at trafikken har endret seg lite de siste 
årene – etter en stagnasjon fra 1999 til 2003. 
Trafikknivået i 2005 var imidlertid et av de svakeste 
siden midten av 1990-tallet   

   
Figur 1.2. Markedsandel av samlede hotellovernattinger. 
Hedmark. 1995-2005. Prosent 

 

  Hedmark hadde 2,79 prosent av landets 
hotellovernattinger i 2005. Det var ned fra 2,90 prosent i 
2004. Figur 1.2 viser at markedsandelen har gått sterkt 
ned de siste ti årene. I 1995 hadde Hedmark 3,8 prosent 
av hotellmarkedet.  
 

 Figur 1.3 viser at veksten i Hedmark var svakere enn 
landsgjennomsnittet på 4,6 prosent. Veksten i Hedmark 
var i 2005 også svakere enn i de fleste andre fylker – 
unntatt Telemark, Buskerud og Aust-Agder.  

   
Figur 1.3. Endring i hotellovernattinger fra 2004 til 2005. 
Hedmark og andre fylker. Prosent. 

 

  Hotellene i Hedmark hadde 346 tusen norske 
overnattinger i 2005. Det var opp 1,2 prosent i forhold 
til 2004. Figur 1.4 viser at trafikkvolumet på 
innenlandsmarkedet har endret seg lite de siste årene – 
men er klart levere enn ved slutten av 1990-tallet.  
 

 Utenlandsmarkedet skapte 131 tusen overnattinger i 
2005. Det var ned 1,3 prosent i forhold til 2004. Figur 
1.5 viser at også trafikken fra utenlandsmarkedet har 
vært stabil de siste årene – etter en sterk nedgang fra 
1999 til 2003.   

   
Figur 1.4 Norske hotellovernattinger. Hedmark. 1995-
2005. (1000 overnattinger) 

 

 Figur 1.5. Utenlandske hotellovernattinger Hedmark. 
1995-2005. (1000 overnattinger)  

 
 



 
   

Figur 1.6.  Markedsandel av norske hotellovernattinger. 
Hedmark. 1995-2005. Prosent 

 

  Hedmark hadde 2,81 prosent av innenlandsmarkedet 
på landsbasis i 2005. Det var ned fra 2,91 prosent i 
2004. Markedsandelen har sunket jevnt siden midten av 
1990-tallet – da den var på 3,9 prosent.  
  

 Markedsandelen på utenlandsmarkedet var 2,75 
prosent i 2005. Dette var ned fra 2,89 prosent i 2004. 
Figur 1.7 viser også at hotellene i Hedmark hadde en 
lavere andel av utenlandsmarkedet i 2005 enn i alle 
andre år siden midten av 1990-tallet. 

   
Figur 1.7. Markedsandel av utenlandske 
hotellovernattinger. Hedmark. 1995-2005. Prosent 

 

  Hedmark har færre utenlandske hotellovernattinger 
enn de andre fylkene på Indre Østlandet. Trafikken er 
betydelig lavere enn i Oppland og Buskerud – men også 
mindre enn i Telemark..  
 

 Hedmark hadde også noe svakere utvikling på 
utenlandsmarkedet i 2005 enn de andre fylkene på Indre 
Østlandet – men også Oppland og Telemark hadde 
nedgang.  

 Tabell 1.1 viser at Danmark var det største 
utenlandsmarkedet for hotellene i Hedmark med 38 
tusen overnattinger og 29,1 av samlet utenlandsmarked i 
2005. Deretter fulgte Sverige med 32 tusen 
overnattinger og Tyskland med 18 tusen.   

   
Figur 1.8. Utenlandske hotellovernattinger. Hedmark og 
andre landsdeler. 2005 (1000 overnattinger) 

 

  Hedmark hadde 6,2 prosent av det danske 
hotellmarkedet på landsbasis. Høy var markedsandelen 
også på det svenske markedet med 5,9 prosent. Derimot 
hadde Hedmark bare 2,3 prosent av den tyske trafikken 
på landsbasis i 2005.  
 

 Det svenske og det spanske markedet gav størst vekst 
i 2005 – målt i volum. Størst nedgang finner vi på det 
tyske og det nederlandske markedet – målt i volum.  

   
Figur 1.9. Endring i utenlandske hotellovernattinger fra 
2004 til 2005. Hedmark og andre landsdeler. Prosent. 

 

 Tabell 1.1. Hotellmarkeder. Hedmark 2004 og 2005.  

 
 

 



 
   

Tabell 2.1. Hotellovernattinger etter formål.  Hedmark. 
2004 og 2005 
 
 

 

 2. Hotellformål 
 

 Ferie og fritidsmarkedet utgjorde 63,0 prosent av 
hotelltrafikken i Hedmark i 2005. Kurs/konferanse stod 
for 11,0 prosent av markedet, mens yrkestrafikken ellers 
stod for 26,0 prosent. Ferie og fritidsmarkedet betyr mer 
i Hedmark enn på landsbasis (50,9 prosent). 
Kurs/konferanse betyr også noe mindre enn 
gjennomsnittlig for landet (14,5 prosent), og det samme 
gjelder den øvrige yrkestrafikken.  
 
 

   
Figur 2.1. Hotellovernattinger med formål 
kurs/konferanse og yrke ellers. Hedmark. 1995-2005. (1000 
overnatt) 

 

  Ferie og fritidstrafikken ble redusert med 1,3 prosent 
i 2005. Kurs og konferansemarkedet gikk ned 13,1 
prosent, mens den øvrige yrkestrafikken økte med 12,9 
prosent.  Ferie og kurs/konferanse hadde svakere 
utvikling i Hedmark enn på landsbasis. Yrkestrafikken 
økte noe mer enn på landsbasis.  
  

 Ferie og fritidstrafikken har gått jevnt ned siden år 
2000 – og 2005 ble det svakeste året siden midten av 
1990-tallet. Derimot har den samlede yrkesbetingede 
trafikken økt de siste årene og var ikke mye lavere enn i 
1995.  

   

Figur 2.2. Hotellovernattinger med formål ferie og fritid. 
Hedmark. 1995-2005. (1000 overnatt) 

 

  Hedmark hadde en markedsandel på 3,46 prosent av 
ferie og fritidsmarkedet i 2005. Andelen gikk svakt ned 
fra 3,50 prosent i 2004 – og er sterkt redusert de siste ti 
årene.  
 

 På kurs/konferanse var fylkets markedsandel på 2,11 
prosent i 2005 – ned fra 2,56 prosent i 2004. Andelen av 
den øvrige yrkestrafikken var på 2,10 prosent – opp fra 
2,08 prosent i 2004. Samlet har markedsandelen av den 
samlede yrkesbetingende trafikken også blitt redusert i 
de siste ti årene.  

   
Figur 2.3. Markedsandel av hotellovernattinger med 
formål ferie og fritid. Hedmark. 1995-2005. Prosent 
 

 

 Figur 2.4. Markedsandel av hotellovernattinger med 
formål kurs/konferanse og yrke. Hedmark. 1995-2005. 
Prosent 

 
 



 
   

Figur 3.1. Hotellenes losjiomsetning. Hedmark. 1995-2005. 
Mill.kr. (faste priser) 

 

 3. Hotellenes losjiøkonomi 
 

 Hotellene i Hedmark hadde losjiinntekter på 192 
millioner kroner i 2005. Det var opp 14 millioner eller 
7,8 prosent i forhold til 2004 – i løpende priser.   
 

 Figur 3.1 viser utviklingen i losjiomsetningen siden 
1995 målt i faste priser. Etter en nedgang fra 1999 til 
2003 har losjiomsetningen økt igjen de siste par årene. 
Likevel er inntektsnivået fortsatt klart under toppen fra 
1999 – målt i faste priser. 

   
Figur 3.2. Markedsandel losjiomsetning. Hedmark. 1995-
2005. Prosent 

 

  Hedmark hadde 2,40 prosent av landets losjiinntekter 
i 2005. Det var ubetydelig ned fra 2,41 prosent i 2004. 
Markedsandel har endret seg lite de siste årene. Figur 
3.2 viser imidlertid at markedsandelen fortsatt er klart 
lavere enn i siste del av 1990-tallet.   

   
Figur 3.3. Losjiomsetning i Hedmark og andre landsdeler. 
2005. Mill. kroner 

 

  Hedmark hadde betydelig mindre losjiinntekter enn 
Oppland og Buskerud – og også i Telemark tjente 
hotellene mer på overnattingsvirksomheten enn i 
Hedmark 
 

 Veksten fra 2004 til 2005 var noe mindre i Hedmark 
enn på landsbasis. Losjiinntektene i Hedmark økte 
imidlertid sterkere enn i Oppland og Buskerud. 
Derimjot var veksten noe svakere enn i Telemark  

   
Figur 3.4. Endring i losjiomsetning fra 2004 til 2005. 
Hedmark og andre landsdeler. Prosent.  

 

 Tabell 3.1. Losjiøkonomiske nøkkeltall. Hedmark. 2004 og 
2005.  

 
 



 
   

Figur 3.5. Inntekt per solgt rom. Hedmark. 1995-2005. 
Kroner. (Faste priser) 

 

  Losjiinntekten per solgt rom lå på 703 kroner i 
Hedmark i 2005. Tabell 3.1 viser at det var opp 24 
kroner eller 3,5 prosent i forhold til 2004 – målt i 
løpende priser. Figur 3.5 viser at inntekten per solgt rom 
gikk ned fra 1999 til 2003, men har gått opp igjen de 
siste årene – til et nytt toppnivå i 2005. Inntekten per 
solgt rom var lavere i Hedmark enn på landsbasis – men 
høyere enn i Oppland.  
 

 Losjiinntekten per disponibelt rom lå på 276 kroner i 
Hedmark i 2005. Det var opp 20 kroner eller 7,7 prosent 
i forhold til 2004. Målt i faste priser har inntekten per 
disponibelt rom gått opp siden 2003 – og begynner å 
nærme seg toppnivået fra 1999. 

   
Figur 3.6. Inntekt per solgt rom. Hedmark og andre 
landsdeler. 2005. Kroner.  

 

  Inntekten per disponibelt rom var betydelig lavere i 
Hedmark enn landsgjennomsnittet. Den var også lavere 
enn i Oppland og Buskerud, men høyere enn i 
Telemark.  

 Kapasitetsutnyttingen var på 39,2 prosent i 2005. Det 
var opp fra 37,7 prosent i 2004. Romutnyttingen har 
holdt seg stabilt lav siden midten av 1990-tallet.  
 
Romutnyttingen var betydelig under  
landsgjennomsnittet på 52,1 prosent i 2005. 
Kapasitetsutnyttingen var dessuten lavere i Hedmark 
enn i alle andre fylker – bortsett fra Telemark og Aust-
Agder. Lav romutnytting gir lav inntekt per disponibelt 
rom.  

   
Figur 3.7. Inntekt per disponibelt romdøgn. Hedmark. 
1995-2005. Kroner. (Faste priser) 

 

 Figur 3.9. Kapasitetsutnytting for rom. Hedmark. 1995-
2005. Prosent 

 
   
Figur 3.8. Inntekt per disponibelt romdøgn. Hedmark og 
andre landsdeler. 2005. Kroner  

 

 Figur 3.10. Kapasitetsutnytting for rom. Hedmark og 
andre landsdeler. 2005. Prosent 

 
 



 
   

Figur 4.1. Samlede overnattinger ved campingplasser og 
hyttegrender . Hedmark. 1995-2005. (1000 overnatt) 

 

 4. Camping og hyttegrender 

 
 Campingplassene og hyttegrendene i Hedmark hadde 

til sammen 713 tusen overnattinger i 2005. Det var opp 
38 tusen overnattinger eller 5,6 prosent i forhold til 
2004. Til sammenlikning var veksten på landsbasis 3,1 
prosent.  
 

 Figur 4.1 viser at trafikken økte sterkt i 2004 – men 
mye av dette skyldes endringer i statistikkgrunnlaget – 
og var fiktivt. Trafikknivået i 2005 var høyere enn i alle 
tidligere registreringer i Hedmark. 

   
Figur 4.2. Markedsandel av samlede overnattinger ved 
camping og hytter. Hedmark. 1995-2005. Prosent 

 

  Hedmark hadde 8,1 prosent av landets camping og 
hytteovernattinger i 2005. Det var opp fra 7,9 prosent i 
2004. Figur 4.2 viser imidlertid at statistikkendringene i 
2004 også gav et fiktivt sprang i markedsandelen. Vi 
merker oss imidlertid at Hedmark har betydelig høyere 
andel av camping og hyttegrendtrafikken enn av 
hotelltrafikken. 
 

 Figur 4.3 viser at veksten i Hedmark var sterkere enn 
landsgjennomsnittet på 3,1 prosent. Veksten i Hedmark 
var i 2005 også sterkere enn i Telemark – men svakere 
enn i Oppland og Buskerud.  

   
Figur 4.3. Endring i camping og hyttegrendovernattinger 
fra 2004 til 2005. Hedmark og andre landsdeler. Prosent. 

 

  Campingplassene og hyttegrendene i Hedmark hadde 
485 tusen norske overnattinger i 2005. Det var opp 4,9 
prosent i forhold til 2004. Figur 4.4 viser at 2005 
dermed gav det høyeste trafikknivået noensinne på 
innenlandsmarkedet – men mye av spranget i 2003 var 
altså fiktivt.  
  

 Utenlandsmarkedet skapte 248 tusen overnattinger i 
2005. Det var opp 7,1 prosent i forhold til 2004. Figur 
4.5 viser at også trafikken fra utenlandsmarkedet er 
sterkt preget av statistikkendringene mellom 2003 og 
2004. Men aldri har det blitt registrert flere utlendinger 
ved campingplassene og hyttegrendene enn i 2005  

   
Figur 4.4 Norske overnattinger ved campingplasser og 
hyttegrender . Hedmark. 1998-2005. (1000 overnatt) 

 

 Figur 4.5. Utenlandske overnattinger ved campingplasser 
og hyttegrender. Hedmark. 1995-2005. (1000 overnatt)  

 
 



 
   

Figur 4.6.  Markedsandel av norske overnattinger ved 
camping og hyttegrender. Hedmark. 1995-2005. Prosent 

 

  Hedmark hadde 7,59 prosent av innenlandsmarkedet på 
landsbasis i 2005. Det var opp fra 7,50 prosent i 2004. 
Markedsandelen var dermed høyere enn i alle andre år 
siden slutten av 1990-tallet – men endringene i 2004 var 
altså delvis fiktive.  
 

 Markedsandelen på utenlandsmarkedet var noe høyere – 
med 9,14 prosent i 2005. Dette var dessuten opp fra 8,71 
prosent i 2004. Figur 4.7 viser dermed at campingplassene 
og hyttegrendene i Hedmark hadde en høyere andel av 
utenlandsmarkedet i 2005 enn i alle andre år siden slutten 
av 1990-tallet.. 

   
Figur 4.7. Markedsandel av utenlandske overnattinger ved 
camping og hytter. Hedmark. 1995-2005. Prosent 

 

  Hedmark har færre utenlandske overnattinger enn 
Oppland – men klart flere enn Buskerud og Telemark.   
 

 Hedmark hadde om lag like sterk vekst på 
utenlandsmarkedet i 2005 som Oppland og Telemark, men 
noe svakere enn Buskerud.   
 

 Tabell 4.1 viser at Danmark er det desidert viktigste 
utenlandsmarkedet for campingplassene og hyttegrendene i 
Hedmark med 105 tusen overnattinger og 42,4 av samlet 
utenlandsmarked i 2005. Deretter fulgte Sverige med 70 
tusen overnattinger og  Tyskland og Nederland med hhv 29 
og 21 tusen.  

   
Figur 4.8. Utenlandske overnattinger ved camping og 
hytter. Hedmark og andre landsdeler. 2005 (1000 overn) 

 

  Hedmark hadde 24,5 prosent av det danske camping og 
hyttemarkedet på landsbasis – og andelen på det svenske 
markedet var 22,1 prosent. På det tyske og nederlandske 
markedet var imidlertid fylkets markedsandel på lave 3,2 og 
4,6 prosent.  
 

 Det svenske og det danske markedet gav størst vekst i 
2005 – målt både i volum. Størst nedgang finner vi på det 
nederlandske – målt i volum. Det tyske markedet var om 
lag stabilt i forhold til 2004  

   
Figur 4.9. Endring i utenlandske overnattinger fra 2004 til 
2005. Campingplasser og hyttegrender. Prosent. 

 

 Tabell 4.1. Camping og hyttegrender. Hedmark 2004 og 2005.  

 



   

Figur 5.1. Samlede kommersielle overnattinger. Hedmark. 
1998-2005. (1000 overnattinger) 

 

 5. Samlet marked og markedsstruktur 

 
 De kommersielle overnattingsstedene i Hedmark hadde 

til sammen 1191 tusen overnattinger i 2005. Det var opp 40 
tusen overnattinger eller 3,5 prosent i forhold til 2004. Til 
sammenlikning var veksten på landsbasis 4,1 prosent.  
 

 Figur 5.1 viser at også det samlede markedet er preget av 
endringene i statistikkgrunnlaget i 2004. Men det er aldri 
registrert flere kommersielle overnattinger i Hedmark enn i 
2005.  

   
Figur 5.2. Markedsandel av samlede kommersielle 
overnattinger. Hedmark. 1998-2005. Prosent 

 

  Hedmark hadde 4,59 prosent av landets kommersielle 
overnattinger i 2005. Det var svakt ned fra 4,61 prosent i 
2004. Figur 5.2 viser at markedsandelen som hovedtendens 
gikk ned fra 2000 til 2003 – før det fiktive bruddet i 2004.. 
 

 Campingplassene og hyttegrendene tar en større andel av 
den samlede trafikken enn hotellene. Det gjelder både 
innenlandsmarkedet og utenlandsmarkedet.  
 
 

 På innenlandsmarkedet har utviklingen de siste årene 
vært bedre ved campingplassene og hyttegrendene enn ved 
hotellene – men bildet preges av statistikkendringene i 
2004.  

   
Figur 5.3. Norske kommersielle overnattinger etter type. 
Hedmark. 1998-2005. (1000 overnattinger) 

 

  På utenlandsmarkedet hadde både hotellene og 
campingplassene svak utvikling fra 2000 til 2003 – før 
bruddet i statistikken.  
 

 Tabell 5.1 viser at hotellene tok 40,1 prosent av den 
samlede kommersielle trafikken i 2005. 
Hytteovernattingene ved campingplasser og hyttegrender 
utgjorde til sammen nesten 35 prosent, mens 
sesongcamping på fast kontrakt utgjorde nesten 16 prosent. 
Målt etter markedsandelen står Hedmark sterkest på 
hyttemarkedet med 12,3 prosent av den samlede trafikken 
på landsbasis.  

   
Figur 5.4 Utenlandske kommersielle overnattinger etter 
type. Hedmark. 1998-2005. (1000 overnattinger) 

 

 Tabell 5.1. Markedsstruktur kommersielt 
overnattingsmarked. Hedmark. 2004 og 2005 
 

 

 



 
   

Figur 6.1. Hotellovernattinger etter måned.  Hedmark. 
Nordmenn og utlendinger. 2005.  

 

 6. Sesongmønster. Marked 

 
 Trafikken fra utenlandsmarkedet er større om 

vinteren enn om sommeren. Både februar og mars gav 
hotellene flere overnattinger enn juli i 2005. 
Innenlandsmarkedet gir jevnere fordeling mellom 
sesongene og gjennom året. I 2005 hadde hotellene om 
lag like mange norske overnattinger i mars som i august 
– som de to beste månedene.   

   
Figur 6.2. Markedsandel av norske hotellovernattinger. 
Hedmark. Måneder. 2005. Prosent 

 

  Sett i forhold til resten av landet har imidlertid 
Hedmark høyere andelen av innenlandsmarkedet om 
vinteren enn om sommeren. Markedsandelen varierer 
imidlertid ikke veldig mye gjennom året – og ligger 
mellom 2,3 og 3,5 prosent i alle måneder.  
 

 Markedsandelen på utenlandsmarkedet har derimot 
store sesongmessige variasjoner. I vintermånedene tar 
Hedmark opp mot 8 prosent av utenlandstrafikken på 
landsbasis. I sommermånedene er andelen godt under 2 
prosent. 

   
Figur 6.3 Markedsandel av utenlandske 
hotellovernattinger. Hedmark. Måneder. 2005. Prosent. 

 

  Sommeren 2005 gav en vekst på 3,6 prosent for 
hotellene. Innenlandsmarkedet gikk opp med 1,1 prosent 
mens trafikken fra utlandet økte med 11,0 prosent.  
Trafikkutviklingen om sommeren har imidlertid vært 
svak siden midten av 1990-årene – med 2005 som det 
nest svakeste. 
 

 Markedsandelen var på 2,23 prosent sommeren 2005 
– det var samme andel som i 2004. Som hovedtendens 
har imidlertid Hedmarks andel av sommertrafikken gått  
ned de siste årene – og er betydelig lavere enn slutten av 
1990-tallet. Markedsandelen var høyere på 
innenlandsmarkedet med 2,65 prosent enn på 
utenlandsmarkedet med 1,57 prosent sommeren 2005.   

   
Figur 6.4.  Samlede hotellovernattinger. Hedmark. 
Sommer 1995-2005. (1000 overnattinger) 
 

 

 Figur 6.5. Markedsandel av hotellovernattinger Hedmark. 
Sommer 1995-2005. Prosent 
 

 
 



 
   

Figur 6.6.  Samlede hotellovernattinger. Hedmark. Vinter 
1995-2005. (1000 overnattinger) 

 

  Vinteren 2005 gav en nedgang på 1,6 prosent for 
hotellene. Innenlandsmarkedet gav en vekst på 1,9 
prosent, mens trafikken fra utlandet gikk ned 6,7 
prosent. Vintertrafikken er klart lavere enn på slutten av 
1990-tallet.  
 

 Markedsandelen var på 3,97 prosent vinteren 2005 – 
ned fra 4,16 prosent i forhold til 2004. Dermed har 
landsdelens andel av vintertrafikken blitt klart redusert 
de siste fem årene. Hedmark hadde 6,3 prosent av 
utenlandsmarkedet vinteren 2005, men bare 3,2 prosent 
av innenlandsmarkedet.  

   
Figur 6.7. Markedsandel av hotellovernattinger Hedmark. 
Vinter 1995-2005. Prosent 

 

  Den samlede sommertrafikken er betydelig større 
ved campingplassene og hyttegrendene enn ved 
hotellene. Mens hotellene hadde en viss vekst, gav 
imidlertid sommeren en samlet nedgang for 
camping/hytte. Særlig ble det registrert nedgang i 
hyttetrafikken.  
 

 Også om vinteren betyr hyttegrender og 
campingplassene mer enn hotellene – målt i 
trafikkvolum. Hedmark har spesielt høy andel av 
hyttetrafikken om vinteren – med en markedsandel på 
hele 26 prosent i 2005. Mens hotellene hadde en svak 
nedgang, gav dessuten vinteren vekst for hyttegrendene.   

   
Tabell 6.1. Markedsstruktur. Sommersesongen. Hedmark. 
2004 og 2005 

 

  Tyskland er det største utenlandsmarkedet i Hedmark 
om sommeren – og stod for om lag 28 prosent av samlet 
trafikk fra utlandet. Deretter følger Sverige, Danmark 
og Nederland. Alle de største markedene gav imidlertid 
nedgang sommeren 2005. 
 

 Danmark er det desidert største utenlandsmarkedet i 
Hedmark om vinteren – og stod for om lag 54 prosent 
av samlet trafikk fra utlandet. Deretter følger Sverige, 
Tyskland og Storbritannia.  Sverige, Danmark og 
Storbritannia gav sterk vekst vinteren 2005, mens 
Storbritannia gikk ned.  
.  

   
Tabell 6.2. Sommersesongen. Hedmark. 2004 og 2005. 

 

 Tabell 6.3 Vintersesongen. Hedmark. 2004 og 2005.  

 
 

 



 
   

Figur 6.8. Hotellenes losjiomsetning. Hedmark. Måneder. 
2005. Mill.kr.  

 

 6.2 Sesongmønster. Losjiøkonomi 
 

 Hotellenes losjiinntekter topper seg i vintermånedene 
februar og mars med drøyt 20 millioner kroner hver av 
disse månedene i 2005. Inntjening for hotellene er klart 
lavere om sommeren – med rundt 15 millioner per 
måned.  
 

 Markedsandelen av losjiinntektene ligger på opp mot 
4 prosent i vintermånedene – og rundt 2 prosent i 
sommermånedene.  

   
Figur 6.9. Markedsandel losjiomsetning. Hedmark. 1995-
2005. Prosent 

 

  Inntekten per solgt rom er også høyere om vinteren 
enn om sommeren. I 2005 finner vi den høyeste 
inntekten per solgt rom i februar med 777 kroner, mens 
den var lavest i juli med 587 kroner. Om sommeren er 
inntekten per rom lavere enn på landsbasis. Om vinteren 
høyere.  
 

 Kapasitetsutnyttingen varierer mye gjennom året. I 
februar og mars 2005 var romutnyttingen rundt 50 
prosent. I de beste sommermånedene snaut 40 prosent.  
Hotellene i Hedmark har klart lavere romutnytting enn 
landsgjennomsnittet om sommeren.  

   
Figur 6.10.Inntekt per solgt rom. Hedmark. Måneder. 
2005. Kroner 

 

  Varierende romutnytting gir store utslag i inntekten 
per disponibelt rom. Hotellene i Hedmark tjener 
betydelig mer per disponibelt rom i februar og mars enn 
i resten av året. I februar 2005 var inntekten 386 kroner 
per disponibelt romdøgn. I juli var inntekten bare 222 
kroner per disponibelt romdøgn. Også inntekten per 
disponibelt rom er betydelig lavere enn 
landsgjennomsnittet om sommeren – men høyere enn 
gjennomsnittet i de beste vintermånedene.  

   
Figur 6.11. Inntekt per disponibelt rom. Hedmark. 
Måneder. 2005. Kroner  
 

 

 Figur 6.12. Kapasitetsutnytting for rom. Hedmark. 
Måneder. 2005. Prosent 
 

 
 



 
   

Tabell 7.1. Hyttebestand og hyttetetthet. Hedmark og 
andre fylker.  

 

 7. Hytteturisme 

 
 Det var registrert 30 499 private hytter i Hedmark 

ved inngangen til 2005. Hyttebestanden har økt med 
drøyt 800 hytter eller 2,8 prosent fra 2002. Hedmark har 
16,2 hytter per innbygger og 1,2 hytter per 
kvadratkilometer landareal. Målt i forhold til folketallet 
er dermed hyttetettheten i Hedmark dobbelt så høy som 
på landsbasis. Derimot er hyttetettheten i forhold til 
landarealet omtrent som landsgjennomsnittet.  

   
 
 
Tabell 7.2. Hyttebygging. Hedmark og andre fylker.  

 

  Hyttebyggingen i Hedmark har vært høyere enn 
landsgjennomsnittet de siste tre årene - sett i forhold til 
innbyggertallet. Derimot har hyttebyggingen vært noe 
lavere enn på landsbasis målt i forhold til eksisterende 
hyttebestand. Det ble fullført betydelig færre 
kvadratmeter hyttebygg i 2004 enn gjennomsnittet for 
de tre foregående årene.   

 Statistikken over eiendomsomsetning viser at det ble 
omsatt 475 hytteeiendommer i Hedmark i 2004. Samlet 
omsetningsverdi av disse hyttene var på 381 millioner 
kroner. Det utgjorde 2023 kroner per innbygger – og 
hytteomsetningen per innbygger var dermed høyere enn 
på landsbasis, men lavere enn i Oppland og Buskerud.  

   
 
Tabell 7.3. Hyttepriser. Hedmark og andre fylker. 

 

  Den gjennomsnittlige prisen per solgt hytte var på 
802 tusen kroner i Hedmark. Det var omtrent som 
landsgjennomsnittet, men litt lavere enn i de andre 
innlandsfylkene. Hytteprisene har steget kraftig også i 
Hedmark de siste årene. Siden 2000 har 
gjennomsnittsprisen økt med 83 prosent – som er godt 
over landsgjennomsnittet.  
 

 Organisert utleie av private hytter har stort omfang i 
Hedmark. I 2004 ble det registrert 285 tusen 
overnattinger gjennom organisert hytteformidling. Det 
var en nedgang i forhold til 2003, men Hedmark hadde 
fortsatt en markedsandel på over 22 prosent.   

   
Tabell 7.4. Hyttesalg. Antall solgte hytter. Hedmark og 
andre fylker. 

 
 
 
 
Tabell 7.5. Hyttesalg. Samlet verdi av solgte hytter. 
Hedmark og andre fylker. 

 

  Storparten av hytteformidlingen går til utlendinger. 
Utlendinger stod for 70 prosent av overnattinger ved 
hytteformidling i 2004. Danmark og Sverige var de  
dominerende markedene.  
 
 
 
 
Tabell 7.6. Hytteformidling. Overnattinger etter marked. 
Hedmark. 2004 og 2003.  

 
 



 
   

Tabell 8.1. Sysselsetting i hotell og restaurantnæringen . 
Hedmark og andre fylker. 2000-2004 

 

 8. Økonomi 
 

 Hotell og restaurantnæringen i Hedmark sysselsatte 
til sammen 2169 personer i 2004. Det var en svak vekst  
på 1,6 prosent i forhold til 2003. Siden 2000 har 
sysselsettingen økt med drøyt 50 personer eller 2,5 
prosent.  
 

 Hotell og restaurantnæringen utgjorde ikke mer enn 
2,6 prosent av den samlede sysselsettingen, og andelen 
er lavere enn på landsbasis.  

   
 
 
 
Tabell 8.2. Sysselsettingsstruktur. Hedmark og andre 
landsdeler. 2004. Prosent 

 

  Sysselsettingen i hotell og restaurant er liten i forhold 
til mange andre næringsområder. Husk imidlertid at 
reiselivsnæringen omfatter mer enn bare hotell og 
restaurantnæringen – og at turistene skaper sysselsetting 
og omsetning også i flere andre næringsområder 
 

 Til sammen var det registrert 414 bedrifter i hotell og 
restaurantnæringen i Hedmark i 2004. Antallet har gått 
ned med 2,8 prosent siden 2000. Mange av bedriftene er 
små. Mer enn 40 hadde ikke sysselsatte utover eier og 
familiemedlemmer i 2004. 
 
Hotell og restaurant utgjorde 2,1 prosent av den samlede 
bedriftsbestanden i Hedmark i 2004. Det var en lavere 
andel enn i de andre fylkene på Indre Østlandet.  

   
 
 
 
Tabell 8.3. Bedrifter i hotell og restaurantnæringen . 
Hedmark og andre landsdeler. 2000-2004. 

 

  Strukturstatistikken fra SSB viser at hotell og 
restaurantnæringen i Hedmark hadde en samlet 
omsetning på 1,07 milliarder kroner i 2003. Av dette 
utgjorde næringens egen verdiskapning 400 millioner. 
Verdiskapningen per innbygger var på 2100 kroner – og 
det var lavere enn gjennomsnittet for landet. De samlede 
investeringene utgjorde 22 millioner kroner i 2003 – 
eller 120 kroner per innbygger. Investeringsraten var 
lavere i Hedmark enn ellers i landet – målt per 
innbygger.  
 

 Strukturstatistikken fra SSB bygger på litt andre 
kilder enn den generelle statistikken over sysselsetting 
og bedrifter. Derfor er det noen avvik mellom disse 
statistikkene. Strukturstatistikken vil normalt være den 
mest presise.  

   
 
 
 
 
Tabell 8.4. Bedriftsstruktur. Hedmark og andre 
landsdeler. 2004. Prosent 

 

  
 
 
Tabell 8.5. Strukturstatistikk for hotell og 
restaurantnæringen. Hedmark og andre landsdeler. 

 

 



 
   

 9. Regnskap og lønnsomhet 

 
 Hotellene i Hedmark skapte et driftsoverskudd på 

0,932 millioner kroner i 2004. Det gav en driftsmargin 
på 0,3 prosent målt i forhold til driftsinntektene. 
Driftsresultatet gikk opp fra minus 0,747 millioner i 
2003 og driftsmarginen økte fra -0,2 prosent.  
 

 Ordinært resultat før skatt var på minus 0,688 
millioner kroner i 2004. Avkastningen på totalkapitalen 
var på 1,1 prosent – opp fra 0,8 prosent i 2003.  
  

  

Tabell 9.1. Resultatregnskap, balanse og nøkkeltall. 
Hotellnæringen i Hedmark. 2002-2004 

 

  Hotellene i Hedmark hadde en samlet egenkapital på 
27 millioner kroner i 2004. Egenkapitalen har blitt 
redusert de siste årene. Egenkapitalandelen var på 18,1 
prosent av samlet kapital – ned fra 23,7 prosent i 2003. 
Avkastningen på egenkapitalen utgjorde minus 2,5 
prosent i 2004. I 2003 var den på minus 14,6 prosent.  
 

 Likviditeten er lav og har vært synkende de siste 
årene. Omløpsmidlene dekket bare 54 prosent av den 
kortsiktige gjelden i 2004.  
 
 
 
 
  

   
  Hotellene i Hedmark hadde en lavere driftsmargin 

enn på landsbasis – og bare i Telemark hadde lavere 
driftsmargin av fylkene på indre Østlandet.  
 

 Avkastningen på totalkapitalen er også lavere i 
Hedmark enn gjennomsnittet for landet. Oppland og 
Buskerud hadde høyere avkastning i 2004, mens 
Telemark lå lavere.  
 

 Egenkapitalandelen er imidlertid nesten like høy i 
Hedmark som på landsbasis. Hotellene i Hedmark har 
dessuten høyere andel egenkapital enn i alle de andre 
fylkene på Indre Østlandet.  
 

 Avkastningen på egenkapitalen er derimot svakere i 
Hedmark enn gjennomsnittet for landet. Også i 
Telemark var avkastningen på egenkapitalen negativ i 
2004, men både Oppland og Buskerud hadde positiv 
avkastning på egenkapitalen.  
 

 
  

Tabell 9.2. Driftsmargin i hotellnæringen. Hedmark og 
andre fylker. 2002-2004. 

 
 
 
 
Tabell 9.3. Avkastning på totalkapitalen i hotellnæringen. 
Hedmark og andre fylker. 2002-2004. 

 
 
 
 
Tabell 9.4. Avkastning på egenkapitalen i hotellnæringen. 
Hedmark og andre fylker. 2002-2004. 

 

 Tabell 9.5. Egenkapitalandel i hotellnæringen. Hedmark 
og andre fylker. 2002-2004. 

 



 
   

Tabell 10.1. Overnattingsnæringenes betydning. Hedmark 
og andre fylker.  

 

 10. Turismens betydning 

 
 Vi har utarbeidet noen nøkkeltall og regneeksempler 

som belyser reiselivets betydning fra ulike 
innfallsvinkler. Hensikten er først og fremst å gi et 
utvalg komparative indikatorer som viser reiselivets 
betydning i forhold til regional økonomi mv i forhold til 
konkurrentområder.  
 

 Hotellene i Hedmark skapte losjiinntekter på 945 
kroner per innbygger i 2005. Det var under 
landsgjennomsnittet, og betydelig lavere enn I de andre 
fylkene på indre Østlandet. Videre finner vi færre 
hotellovernattinger per innbygger i Hedmark enn p 
landsbasis.   

   
 
 
 
Tabell 10.2. Hytteturismens betydning. Hedmark og andre 
fylker.  

 

  Derimot skaper campingplassene og hyttegrendene 
flere overnattinger i forhold til folketallet enn 
gjennomsnittet for landet.  
 

 Hedmark har 16,2 private hytter per innbygger. Målt 
i forhold til folketallet er dermed hyttetettheten i 
Hedmark dobbelt så høy som på landsbasis – og det er 
en indikator på hytteturismens betydning i forhold til 
regional økonomi.  

 Hyttebyggingen har også vært høyere i forhold til 
innbyggetallet enn på landsbasis de siste tre årene.  
 

 Hotell og restaurantnæringens betydning for 
sysselsettingen er lavere i Hedmark enn på landsbasis. 
Likeledes utgjør hotell og restaurantnæringen en mindre 
andel av bedriftsbestanden enn ellers i landet.  

   
Tabell 10.3. Hotell og restaurantnæringens betydning. 
Hedmark og andre fylker. 

 

  Regneeksempler antyder at overnattingsturismen 
skaper en samlet omsetning på om lag 1,7 milliarder 
kroner i Hedmark – eller 9188 kroner per innbygger. 
Turismeomsetningen per innbygger er mindre enn i 
Oppland og Buskerud – men omtrent jevnstor med 
Telemark Den private hytteturismen skaper en 
omsetning på om lag 900 millioner. Drøyt 800 millioner 
er knyttet til trafikken ved de kommersielle 
overnattingsstedene. Storparten av dette skriver seg fra 
hotellturismen.  
 

 Tabell 10.5 viser at mye av turistenes forbruk 
kommer i andre næringer enn overnattingsnæringen.  

   
 
 
Tabell 10.4. Omsetning fra overnattingsturisme etter type 
overnatting. Hedmark og andre fylker. 

 
 

  
 
Tabell 10.5. Omsetning fra overnattingsturisme etter type 
forbruk. Hedmark og andre fylker. 
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