


Omfang
Rapporten viser struktur og utvikling for reiselivsne@ringen i Hedmark fylke — med sammenlikninger mot andre fylker. I de
fleste modulene beskrives utviklingen fram til 2005. Modulene om gkonomi og regnskap dekker arene fram til 2004.
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Datagrunnlag og kilder
Alle tabeller og figurer er hentet fra Statistikknett Reiseliv.
www.statistikknett.com
Statistikknett bygger pa den offisielle statistikken fra Statistisk sentralbyra.
Kort beskrivelse av innholdet i de ulike statistikkene er gitt nedenfor.

Hoteller

Hotellstatistikken omfatter hoteller og andre overnattingsbedrifter med 20 senger eller mer. Enklere overnattingssteder som

pensjonater, gjestegarder mv inngar i hotellstatistikken — dersom de innfrir stgrrelseskravet. I noen tilfeller tas ogsa drift av
hytteanlegg med i hotellstatistikken — dersom denne virksomheten drives sammen med hotellet.

Campingplasser og hyttegrender
For a kunne gi regionale tall for flere regionale omrader er statistikken over campingplasser og hyttegrender slatt sammen.

Campingplasser
Campingstatistikken omfatter alle plasser med en kapasitet pa enten minst atte hytter eller en totalkapasitet pa minst 50
enheter (inklusive oppstillingsplasser for campingvogn, telt mv).

Hyttegrender
Statistikken omfatter alle hyttegrendene med en kapasitet pa tre hytter eller mer. Hyttegrender er anlegg som har hytter/rom
som er tilrettelagt for selvstell og organisert som en samling av enkeltstiende enheter. Bedriftene ma vere drevet under
felles ledelse, med egen resepsjon og vare drevet pa kommersiell basis.

Private hytter

Egen bruk og utleie av private hytter er ikke dekket i noen av overnattingsstatistikkene. Det betyr altsa at organisert utleie av
private hytter gjennom Norsk hytteferie mv ikke er dekket i hyttegrendstatistikken — og det er heller ikke privat utleie av
egne hytter. Hytteturismens er imidlertid belyst i avsnitt 7 med tabeller bl.a. for bestand og nybygging av private hytter.

Samlet kommersielt marked
Omfatter summen av statistikken for hoteller, campingplasser og hyttegrender. Egen bruk eller utleie av private hytter er
altsa ikke dekket her heller.

Okonomi, regnskap og lgnnsomhet
Sysselsetting er hentet fra SSBs registerbaserte sysselsettingsstatistikk. Bedriftsstrukturen er hentet fra SSBs statistikk basert
pa bedrifts og foretaksregisteret. Regnskap og Ignnsomhet er basert pa tall fra Regnskapsregisteret i Brgnngysund — her
hentet fra Bedriftsdatabasen AS. Regnskapstallene omfatter bare aksjeselskaper og skal brukes med noen forbehold — se
www.statistikknett.com.

Turismens betydning
Modulen om turismens betydning er delvis basert pa indikatorer beregnet pa grunnlag av overnattingsstatistikkene mv.
Dessuten er det gjort beregninger basert pa opplysninger om turistenes gjennomsnittlige forbruk per overnatting.
Mer informasjon om indikatorer og beregningsmater finnes pa www.statistikknett.com




Figur 1.1. Samlede hotellovernattinger. Hedmark. 1995-
2005. (1000 overnattinger)
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Figur 1.2. Markedsandel av samlede hotellovernattinger.
Hedmark. 1995-2005. Prosent
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Figur 1.3. Endring i hotellovernattinger fra 2004 til 2005.
Hedmark og andre fylker. Prosent.
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Figur 1.4 Norske hotellovernattinger. Hedmark. 1995-
2005. (1000 overnattinger)
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1. Hotellmarked

@ Hotellene i Hedmark hadde til sammen 478 tusen
overnattinger i 2005. Det var opp snaut 3 tusen
overnattinger eller 0,5 prosent i forhold til 2004. Til
sammenlikning var veksten pa landsbasis 4,6 prosent.

@ Figur 1 viser at trafikken har endret seg lite de siste
arene — etter en stagnasjon fra 1999 til 2003.
Trafikknivéaet i 2005 var imidlertid et av de svakeste
siden midten av 1990-tallet

@ Hedmark hadde 2,79 prosent av landets
hotellovernattinger i 2005. Det var ned fra 2,90 prosent 1
2004. Figur 1.2 viser at markedsandelen har gatt sterkt
ned de siste ti arene. I 1995 hadde Hedmark 3,8 prosent
av hotellmarkedet.

@ Figur 1.3 viser at veksten i Hedmark var svakere enn
landsgjennomsnittet pa 4,6 prosent. Veksten i Hedmark
var i 2005 ogsa svakere enn i de fleste andre fylker —
unntatt Telemark, Buskerud og Aust-Agder.

@& Hotellene i Hedmark hadde 346 tusen norske
overnattinger i 2005. Det var opp 1,2 prosent i forhold
til 2004. Figur 1.4 viser at trafikkvolumet pa
innenlandsmarkedet har endret seg lite de siste arene —
men er klart levere enn ved slutten av 1990-tallet.

& Utenlandsmarkedet skapte 131 tusen overnattinger i
2005. Det var ned 1,3 prosent i forhold til 2004. Figur
1.5 viser at ogsa trafikken fra utenlandsmarkedet har
vert stabil de siste drene — etter en sterk nedgang fra
1999 til 2003.

Figur 1.5. Utenlandske hotellovernattinger Hedmark.
1995-2005. (1000 overnattinger)
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Figur 1.6. Markedsandel av norske hotellovernattinger.
Hedmark. 1995-2005. Prosent
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Figur 1.7. Markedsandel av utenlandske
hotellovernattinger. Hedmark. 1995-2005. Prosent

40

a5 38 || 38 w57

35

3,3 33
3,0 32 =

30 | ——
29

254 28

2,04

00

1995 1995 1997 1883 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

1995 1996 1997 1993 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Figur 1.8. Utenlandske hotellovernattinger. Hedmark og
andre landsdeler. 2005 (1000 overnattinger)
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Figur 1.9. Endring i utenlandske hotellovernattinger fra
2004 til 2005. Hedmark og andre landsdeler. Prosent.
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@ Hedmark hadde 2,81 prosent av innenlandsmarkedet
pa landsbasis i 2005. Det var ned fra 2,91 prosent i
2004. Markedsandelen har sunket jevnt siden midten av
1990-tallet — da den var pa 3,9 prosent.

@ Markedsandelen pa utenlandsmarkedet var 2,75
prosent i 2005. Dette var ned fra 2,89 prosent i 2004.
Figur 1.7 viser ogsa at hotellene i Hedmark hadde en
lavere andel av utenlandsmarkedet 1 2005 enn i alle
andre ar siden midten av 1990-tallet.

@ Hedmark har ferre utenlandske hotellovernattinger
enn de andre fylkene pa Indre @stlandet. Trafikken er
betydelig lavere enn i Oppland og Buskerud — men ogsa
mindre enn i Telemark..

@ Hedmark hadde ogsé noe svakere utvikling pa
utenlandsmarkedet i 2005 enn de andre fylkene pa Indre
@stlandet — men ogsé Oppland og Telemark hadde
nedgang.

@ Tabell 1.1 viser at Danmark var det stgrste
utenlandsmarkedet for hotellene i Hedmark med 38
tusen overnattinger og 29,1 av samlet utenlandsmarked i
2005. Deretter fulgte Sverige med 32 tusen
overnattinger og Tyskland med 18 tusen.

@ Hedmark hadde 6,2 prosent av det danske
hotellmarkedet pa landsbasis. Hgy var markedsandelen
ogsa pa det svenske markedet med 5,9 prosent. Derimot
hadde Hedmark bare 2,3 prosent av den tyske trafikken
pa landsbasis i 2005.

@ Det svenske og det spanske markedet gav stgrst vekst

i 2005 — malt i volum. Stgrst nedgang finner vi pa det
tyske og det nederlandske markedet — malt i volum.

Tabell 1.1. Hotellmarkeder. Hedmark 2004 og 2005.

Haotellmarked hittil | &r. Januar-desember 2005 og 2004
Artall Endring Betyd
COvernattinger fra 2004 til 2005 | Markedsandel | ning
2005 | 2004 Antall |Prozent| 2005 | 2004 | 2005
overnatt| % Yo P o

harked - - | - - - - - -
| alt 477 653 475 250 2403 05 25 249( 1000
Morge 346 496 342 357 4139 1.2 258 29| 725
Litlzrciet izl 131 157 132893 1736 -1,3 258 249 275
Swerige 3529 &3S 3T 112 5.9 a6 240
Dranimark 35158 35424 -286 -0,7 62 60/ 291
Finlandd 25m 1203 1293 1079 4,0 20 1.9
Storkritannis 12494 12128 366 3,0 201 21 a5
Mederland 10 161 11 94 -1780 -14.9 3.4 4.1 7
Tyskland 18992 22629| -3637| -161 23 31 145
Frankrike 1 B30 2727 1047 384 0,8 13 1.3
Spania 3 656 1547 2108 1363 1.9 0a 2,8
Sveits 940 1023 -33 -3.2 1.6 1.6 0,5
ttali= 1815 297 21 82,3 1,3 a7 1.4
sa, 1 830 2197 36T 16,7 05 o7 1,4
Japan 153 182 23| 158 0,1 0,1 0,1




Tabell 2.1. Hotellovernattinger etter formal. Hedmark.
2004 og 2005

Hotellformal hittil i & . Januar-desember 2005 og 2004

Aritall Endring Bty
Overnattinger fra 2004 til 2005 | Markedsandel | ning
2005 | 2004 Antall |Prosent| 2005 | 2004 | 2005
overnatt] % % o ]
tarked - - | - - | - - | - -
| aft 477 BS3 | 475250 2403 05 28 24( 1000
Hurskonf S232 60190( -7ETE 130 21 26 110
ke 124 305 110139 14668 129 21 21 260
Fetieffritic 301 036 304 921| -3885 -3 35 35 630

Figur 2.1. Hotellovernattinger med formal
kurs/konferanse og yrke ellers. Hedmark. 1995-2005. (1000

overnatt)
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Figur 2.2. Hotellovernattinger med formal ferie og fritid.
Hedmark. 1995-2005. (1000 overnatt)
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Figur 2.3. Markedsandel av hotellovernattinger med
formal ferie og fritid. Hedmark. 1995-2005. Prosent
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2. Hotellformal

@ Ferie og fritidsmarkedet utgjorde 63,0 prosent av
hotelltrafikken i Hedmark i 2005. Kurs/konferanse stod
for 11,0 prosent av markedet, mens yrkestrafikken ellers
stod for 26,0 prosent. Ferie og fritidsmarkedet betyr mer
i Hedmark enn pa landsbasis (50,9 prosent).
Kurs/konferanse betyr ogsa noe mindre enn
gjennomsnittlig for landet (14,5 prosent), og det samme
gjelder den gvrige yrkestrafikken.

@ Ferie og fritidstrafikken ble redusert med 1,3 prosent
12005. Kurs og konferansemarkedet gikk ned 13,1
prosent, mens den gvrige yrkestrafikken gkte med 12,9
prosent. Ferie og kurs/konferanse hadde svakere
utvikling i Hedmark enn pa landsbasis. Yrkestrafikken
gkte noe mer enn pa landsbasis.

@ Ferie og fritidstrafikken har gatt jevnt ned siden ar
2000 — og 2005 ble det svakeste aret siden midten av
1990-tallet. Derimot har den samlede yrkesbetingede
trafikken gkt de siste arene og var ikke mye lavere enn i
1995.

@ Hedmark hadde en markedsandel pa 3,46 prosent av
ferie og fritidsmarkedet i 2005. Andelen gikk svakt ned
fra 3,50 prosent 1 2004 — og er sterkt redusert de siste ti
arene.

& P43 kurs/konferanse var fylkets markedsandel pa 2,11
prosent i 2005 — ned fra 2,56 prosent i 2004. Andelen av
den gvrige yrkestrafikken var pa 2,10 prosent — opp fra
2,08 prosent i 2004. Samlet har markedsandelen av den
samlede yrkesbetingende trafikken ogsa blitt redusert i
de siste ti arene.

Figur 2.4. Markedsandel av hotellovernattinger med
formal kurs/konferanse og yrke. Hedmark. 1995-2005.
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Figur 3.1. Hotellenes losjiomsetning. Hedmark. 1995-2005.
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Figur 3.2. Markedsandel losjiomsetning. Hedmark. 1995-
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Figur 3.3. Losjiomsetning i Hedmark og andre landsdeler.
2005. Mill. kroner
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Figur 3.4. Endring i losjiomsetning fra 2004 til 2005.
Hedmark og andre landsdeler. Prosent.
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3. Hotellenes losjigkonomi

@ Hotellene i Hedmark hadde losjiinntekter pa 192
millioner kroner i 2005. Det var opp 14 millioner eller
7,8 prosent i forhold til 2004 — i 1gpende priser.

@ Figur 3.1 viser utviklingen i losjiomsetningen siden
1995 malt i faste priser. Etter en nedgang fra 1999 til
2003 har losjiomsetningen gkt igjen de siste par arene.
Likevel er inntektsnivaet fortsatt klart under toppen fra
1999 — malt i faste priser.

@ Hedmark hadde 2,40 prosent av landets losjiinntekter
1 2005. Det var ubetydelig ned fra 2,41 prosent i 2004.
Markedsandel har endret seg lite de siste arene. Figur
3.2 viser imidlertid at markedsandelen fortsatt er klart
lavere enn i siste del av 1990-tallet.

@ Hedmark hadde betydelig mindre losjiinntekter enn
Oppland og Buskerud — og ogsa i Telemark tjente
hotellene mer pa overnattingsvirksomheten enn i
Hedmark

@ Veksten fra 2004 til 2005 var noe mindre i Hedmark
enn pa landsbasis. Losjiinntektene i Hedmark gkte
imidlertid sterkere enn i Oppland og Buskerud.
Derimjot var veksten noe svakere enn i Telemark

Tabell 3.1. Losjigkonomiske ngkkeltall. Hedmark. 2004 og
2005.

Endring

Januar-desember fra 2004

2005 | 2004 il 2005

%

Makkettll - ~| - -
Losjinntekt (1000 kr) 191972 173001 =]
Markedsandel (3] 240 241 a0
Inrtekt per overnatting (ki) 402 375 T3
Inmtekt per solgt rom (kr) O3 673 35
Inrtekt per disp. rom (ke 276 256 T
Inrtekt per gjiest (krl 749 TOs 61
Hoteller 45 45 -0,7
Senger 4507 4575 -1.5
Rom 1903 1900 0,4
Famdmogn 6964435 G933561 0,2
Solgte rom 272993 262053 4.2
Kaputn rom [3%) 39,2 377 1.5
Kaputn senger (%) 290 28,4 o7
Cppholdstid nordmenn (netter) 1,69 1,70 -0.5
Oppholdstid utlendinger (netter) 2,57 261 -1 .6



Figur 3.5. Inntekt per solgt rom. Hedmark. 1995-2005.
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Figur 3.6. Inntekt per solgt rom. Hedmark og andre
landsdeler. 2005. Kroner.
Buskerud 757 |
Oslo 749
SognuFj 747
Bkershus 732
A_toder 726 |
Hardaland 726 |
@stfald 723
S-Trand 712
Finnmark 709
Telemark 702
Y-Agder 539 ]
Rogaland £99
Hedmark
Mordiand 594
Mare/foms G50
Troms | B80]
Oppland 50
M-Trand B77
Yestfold i

Landet | 76|

5400 5600 650,0 7000 7200 7400 760,0

Figur 3.7. Inntekt per disponibelt romdggn. Hedmark.
1995-2005. Kroner. (Faste priser)
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Figur 3.8. Inntekt per disponibelt romdggn. Hedmark og
andre landsdeler. 2005. Kroner
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@ Losjiinntekten per solgt rom 14 pa 703 kroner i
Hedmark i 2005. Tabell 3.1 viser at det var opp 24
kroner eller 3,5 prosent i forhold til 2004 — malt i
lgpende priser. Figur 3.5 viser at inntekten per solgt rom
gikk ned fra 1999 til 2003, men har gétt opp igjen de
siste arene — til et nytt toppniva i 2005. Inntekten per
solgt rom var lavere i Hedmark enn pa landsbasis — men
hgyere enn i Oppland.

@ Losjiinntekten per disponibelt rom 1a pa 276 kroner i
Hedmark i 2005. Det var opp 20 kroner eller 7,7 prosent
i forhold til 2004. Malt i faste priser har inntekten per
disponibelt rom gatt opp siden 2003 — og begynner a
nzrme seg toppnivaet fra 1999.

@ Inntekten per disponibelt rom var betydelig lavere i
Hedmark enn landsgjennomsnittet. Den var ogsa lavere
enn i Oppland og Buskerud, men hgyere enn i
Telemark.

@ Kapasitetsutnyttingen var pa 39,2 prosent i 2005. Det
var opp fra 37,7 prosent i 2004. Romutnyttingen har
holdt seg stabilt lav siden midten av 1990-tallet.

Romutnyttingen var betydelig under
landsgjennomsnittet pa 52,1 prosent i 2005.
Kapasitetsutnyttingen var dessuten lavere i Hedmark
enn i alle andre fylker — bortsett fra Telemark og Aust-
Agder. Lav romutnytting gir lav inntekt per disponibelt
rom.

Figur 3.9. Kapasitetsutnytting for rom. Hedmark. 1995-
2005. Prosent
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Figur 3.10. Kapasitetsutnytting for rom. Hedmark og
andre landsdeler. 2005. Prosent
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Figur 4.1. Samlede overnattinger ved campingplasser og
hyttegrender . Hedmark. 1995-2005. (1000 overnatt)
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Figur 4.2. Markedsandel av samlede overnattinger ved
camping og hytter. Hedmark. 1995-2005. Prosent
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Figur 4.3. Endring i camping og hyttegrendovernattinger
fra 2004 til 2005. Hedmark og andre landsdeler. Prosent.
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Figur 4.4 Norske overnattinger ved campingplasser og
hyttegrender . Hedmark. 1998-2005. (1000 overnatt)
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4. Camping og hyttegrender

@ Campingplassene og hyttegrendene i Hedmark hadde
til sammen 713 tusen overnattinger i 2005. Det var opp
38 tusen overnattinger eller 5,6 prosent i forhold til
2004. Til sammenlikning var veksten pa landsbasis 3,1
prosent.

@ Figur 4.1 viser at trafikken gkte sterkt i 2004 — men
mye av dette skyldes endringer i statistikkgrunnlaget —
og var fiktivt. Trafikknivéet i 2005 var hgyere enn i alle
tidligere registreringer i Hedmark.

@ Hedmark hadde 8,1 prosent av landets camping og
hytteovernattinger i 2005. Det var opp fra 7,9 prosent i
2004. Figur 4.2 viser imidlertid at statistikkendringene i
2004 ogsa gav et fiktivt sprang i markedsandelen. Vi
merker oss imidlertid at Hedmark har betydelig hgyere
andel av camping og hyttegrendtrafikken enn av
hotelltrafikken.

@ Figur 4.3 viser at veksten i Hedmark var sterkere enn
landsgjennomsnittet pa 3,1 prosent. Veksten i Hedmark
var i 2005 ogsa sterkere enn i Telemark — men svakere
enn i Oppland og Buskerud.

@ Campingplassene og hyttegrendene i Hedmark hadde
485 tusen norske overnattinger i 2005. Det var opp 4,9
prosent i forhold til 2004. Figur 4.4 viser at 2005
dermed gav det hgyeste trafikknivaet noensinne pa
innenlandsmarkedet — men mye av spranget i 2003 var
altsa fiktivt.

@ Utenlandsmarkedet skapte 248 tusen overnattinger i
2005. Det var opp 7,1 prosent i forhold til 2004. Figur
4.5 viser at ogsa trafikken fra utenlandsmarkedet er
sterkt preget av statistikkendringene mellom 2003 og
2004. Men aldri har det blitt registrert flere utlendinger
ved campingplassene og hyttegrendene enn i 2005

Figur 4.5. Utenlandske overnattinger ved campingplasser
og hyttegrender. Hedmark. 1995-2005. (1000 overnatt)
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Figur 4.6. Markedsandel av norske overnattinger ved
camping og hyttegrender. Hedmark. 1995-2005. Prosent
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Figur 4.7. Markedsandel av utenlandske overnattinger ved
camping og hytter. Hedmark. 1995-2005. Prosent
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Figur 4.8. Utenlandske overnattinger ved camping og
hytter. Hedmark og andre landsdeler. 2005 (1000 overn)
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Figur 4.9. Endring i utenlandske overnattinger fra 2004 til
2005. Campingplasser og hyttegrender. Prosent.

Buskerud i} |
Bstrold i
M-Trand L
W-mgder

T
Oppland ¥
T
T

Hedmark.
Telemark.
Moere/Romsdal ]
Troms :|
A-Agder ]
S-Trand i E
Hordaland e |:
SogniFjordans -3 |:
OslotAkersh =[]
Fogaland -3 |:
Mordland i I:
Finnmark. 7

estiold |18

Landet El

@ Hedmark hadde 7,59 prosent av innenlandsmarkedet pa
landsbasis i 2005. Det var opp fra 7,50 prosent i 2004.
Markedsandelen var dermed hgyere enn i alle andre ar
siden slutten av 1990-tallet — men endringene i 2004 var
altsa delvis fiktive.

@ Markedsandelen pa utenlandsmarkedet var noe hgyere —
med 9,14 prosent i 2005. Dette var dessuten opp fra 8,71
prosent i 2004. Figur 4.7 viser dermed at campingplassene
og hyttegrendene i Hedmark hadde en hgyere andel av
utenlandsmarkedet i 2005 enn i alle andre ar siden slutten
av 1990-tallet..

@ Hedmark har ferre utenlandske overnattinger enn
Oppland — men klart flere enn Buskerud og Telemark.

@ Hedmark hadde om lag like sterk vekst pa
utenlandsmarkedet i 2005 som Oppland og Telemark, men
noe svakere enn Buskerud.

@ Tabell 4.1 viser at Danmark er det desidert viktigste
utenlandsmarkedet for campingplassene og hyttegrendene i
Hedmark med 105 tusen overnattinger og 42,4 av samlet
utenlandsmarked i 2005. Deretter fulgte Sverige med 70
tusen overnattinger og Tyskland og Nederland med hhv 29
og 21 tusen.

@ Hedmark hadde 24,5 prosent av det danske camping og
hyttemarkedet pa landsbasis — og andelen pa det svenske
markedet var 22,1 prosent. Pa det tyske og nederlandske
markedet var imidlertid fylkets markedsandel pa lave 3,2 og
4,6 prosent.

@ Det svenske og det danske markedet gav stgrst vekst i
2005 — malt bade i volum. Stgrst nedgang finner vi pa det
nederlandske — malt i volum. Det tyske markedet var om
lag stabilt i forhold til 2004

Tabell 4.1. Camping og hyttegrender. Hedmark 2004 og 2005.

Camping og hyttegrender . Januar-desember 2005 og 2004
Antall Enclring Betyd
Crernsttinger fra 2004 til 2005 | Markedsandel | ning
2005 | 2004 Antall |Prosert| 2005 | 2004 | 2005
overnatt W ] ‘ G ]

Marked - - - ~| - - - -
| aft 13020 674992 38025 56 51 FAl 1000
Morge 464 523 4423893 21625 449 76 75 B51
Ltlandet ialt 245497 232094| 16403 71 a1 87 348
Swerige 59901| 58533| 11368 4194 224| 19s5| 284
Dranmark 105 321 299 737 5554 S6| 245 255 424
Finlanc 2103 2326 -223 -6 28 3.2 05
Starbritannis 8023 G14a| 1874 305 93 74 3.2
Mederland 2422 22545 =111 -50 4 6 4 5 56
Tyskland 29281 29 334 -53 -0,2 3.2 33 118
Frankrike 823 1153 -330| -286 1.2 15 0,3
Spanis 242 i 242 . 1,1 . 0,1
Sveits 1723 1] 1725 .. 35 .. v
ltalia E56 u} E56 . 1.4 L. 03
LsA 182 u} 182 . 24 L. o1
Japan u} u} u} .. a0 .. oo




Figur 5.1. Samlede kommersielle overnattinger. Hedmark.

1998-2005. (1000 overnattinger)
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Figur 5.2. Markedsandel av samlede kommersielle
overnattinger. Hedmark. 1998-2005. Prosent
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Figur 5.3. Norske kommersielle overnattinger etter type.
Hedmark. 1998-2005. (1000 overnattinger)
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Figur 5.4 Utenlandske kommersielle overnattinger etter
type. Hedmark. 1998-2005. (1000 overnattinger)
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5. Samlet marked og markedsstruktur

@ De kommersielle overnattingsstedene i Hedmark hadde
til sammen 1191 tusen overnattinger i 2005. Det var opp 40
tusen overnattinger eller 3,5 prosent i forhold til 2004. Til
sammenlikning var veksten pa landsbasis 4,1 prosent.

@ Figur 5.1 viser at ogsa det samlede markedet er preget av
endringene i statistikkgrunnlaget i 2004. Men det er aldri
registrert flere kommersielle overnattinger i Hedmark enn i
2005.

@ Hedmark hadde 4,59 prosent av landets kommersielle
overnattinger i 2005. Det var svakt ned fra 4,61 prosent i
2004. Figur 5.2 viser at markedsandelen som hovedtendens
gikk ned fra 2000 til 2003 — fgr det fiktive bruddet i 2004..

@ Campingplassene og hyttegrendene tar en stgrre andel av
den samlede trafikken enn hotellene. Det gjelder bade
innenlandsmarkedet og utenlandsmarkedet.

Q P4 innenlandsmarkedet har utviklingen de siste arene
vart bedre ved campingplassene og hyttegrendene enn ved
hotellene — men bildet preges av statistikkendringene i
2004.

@ Pa utenlandsmarkedet hadde bade hotellene og
campingplassene svak utvikling fra 2000 til 2003 — for
bruddet i statistikken.

@ Tabell 5.1 viser at hotellene tok 40,1 prosent av den
samlede kommersielle trafikken i 2005.
Hytteovernattingene ved campingplasser og hyttegrender
utgjorde til sammen nesten 35 prosent, mens
sesongcamping pa fast kontrakt utgjorde nesten 16 prosent.
Malt etter markedsandelen star Hedmark sterkest pa
hyttemarkedet med 12,3 prosent av den samlede trafikken
pa landsbasis.

Tabell 5.1. Markedsstruktur kommersielt
overnattingsmarked. Hedmark. 2004 og 2005

Hommersielt overnattingsmarked etter marked og type.
Januar-desember 2005 og 2004

Artall Enclring Bty

Overnattinger fra 2004 til 2005 | Markedsandel | ning

2005 | 2004 Antall |Prozent] 2005 | 2004 | 2005

overnatt| % % E E

Marked - - | - - | - - | - -
Owernatt iaft (11906731150 242 40431 35 45 4 6|1000
Mordmenn 911 019 783 255| 25764 33 4.4 44| BF1
Litlendinger 379 694 364 957 | 14667 4.0 a1 a0 3149
Hotell 477 6553 475 250 2403 05 28 24| 401
Hytte 413163 367 257| 25926 67| 123 1z20( 347
SEes0ngcamp 187 887 169 958| 17929 105 G4 62| 155
Tett™'ogn 953724 101 245 75 74 50 a1 74
Bakhil 18246 16532 1694 102 28 26 15




Figur 6.1. Hotellovernattinger etter maned. Hedmark.
Nordmenn og utlendinger. 2005.
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Figur 6.2. Markedsandel av norske hotellovernattinger.
Hedmark. Maneder. 2005. Prosent
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Figur 6.3 Markedsandel av utenlandske
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Figur 6.4. Samlede hotellovernattinger. Hedmark.
Sommer 1995-2005. (1000 overnattinger)
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6. Sesongmgnster. Marked

@ Trafikken fra utenlandsmarkedet er stgrre om
vinteren enn om sommeren. Bade februar og mars gav
hotellene flere overnattinger enn juli i 2005.
Innenlandsmarkedet gir jevnere fordeling mellom
sesongene og gjennom aret. I 2005 hadde hotellene om
lag like mange norske overnattinger i mars som i august
— som de to beste manedene.

& Sett i forhold til resten av landet har imidlertid
Hedmark hgyere andelen av innenlandsmarkedet om
vinteren enn om sommeren. Markedsandelen varierer
imidlertid ikke veldig mye gjennom aret — og ligger
mellom 2,3 og 3,5 prosent i alle maneder.

@ Markedsandelen pa utenlandsmarkedet har derimot
store sesongmessige variasjoner. I vintermanedene tar
Hedmark opp mot 8 prosent av utenlandstrafikken pa
landsbasis. I sommermanedene er andelen godt under 2
prosent.

@ Sommeren 2005 gav en vekst pa 3,6 prosent for
hotellene. Innenlandsmarkedet gikk opp med 1,1 prosent
mens trafikken fra utlandet gkte med 11,0 prosent.
Trafikkutviklingen om sommeren har imidlertid vert
svak siden midten av 1990-arene — med 2005 som det
nest svakeste.

@ Markedsandelen var pa 2,23 prosent sommeren 2005
— det var samme andel som i 2004. Som hovedtendens
har imidlertid Hedmarks andel av sommertrafikken gatt
ned de siste arene — og er betydelig lavere enn slutten av
1990-tallet. Markedsandelen var hgyere pa
innenlandsmarkedet med 2,65 prosent enn pa
utenlandsmarkedet med 1,57 prosent sommeren 2005.

Figur 6.5. Markedsandel av hotellovernattinger Hedmark.
Sommer 1995-2005. Prosent
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Figur 6.6. Samlede hotellovernattinger. Hedmark. Vinter
1995-2005. (1000 overnattinger)
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Figur 6.7. Markedsandel av hotellovernattinger Hedmark.
Vinter 1995-2005. Prosent
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Tabell 6.1. Markedsstruktur. Sommersesongen. Hedmark.

2004 og 2005

Kommersiel overnattingsmarked etter marked og type.
Juni-sugust 2005 og 2004

Antall Endring Betyd

Crvernattinger fra 2004 til 2005 | Markedsandel | ning
2005 2004 Aritall o, 2005 ‘ 2004 | 2005
overnatt o % a

tarked - - | - - | - - | - -
Cwernatt i alt 444 579 445 TEH1 -502 -02 36 371000
Mordmenn J36 8677 332395 4279 13 43 44 a7
Ltlendinger 108102 113181 -5073 -45 24 26 243
Hotell 140 846 136101 4545 36 22 221 N7
Hytte 117 636 122520 -4534 -4.0 B3 66 264
SEeF0NQCAm 94 7ES 94 240 529 1N a0 22 2.3
Telt M ogn Fa258 71T 297 =37 4.5 47| 168
Biokil 16370 14746 1624 110 27 26 37

Tabell 6.2. Sommersesongen. Hedmark. 2004 og 2005.

Samlet kommer sieft marked. Juni-august 2005 og 2004
Antall Endring Betyd
Overnattinger fra 2004 til 2005 | Markedsandel | ning
2005 2004 Aritall 2005 | 2004 | 2005
avernatt % o ]

tarked - - | - - | - - | - -
| aft 444 973 445 781 -g02 -0,.2 36 37 1000
Marge FIGETT 332598 4278 1,3 43 44 757
Itlancet it 108102 113181 -5079 -45 24 28 243
Swerige 24614 25177 -563 -2,.2 72 TE[ 228
Danmark 11127 13520 -2393 177 35 43 103
Finlanc 234 1538 03 522 26 1.8 22
Storbritannia 1 861 1019 942 B2E o7 04 1,7
Medettand 19302 2 811| -2608 119 31 34 178
Tyskland 30192 32068 -1876 -59 23 268 279
Frankrike 1 663 2652 -889 -37 3 07 1.1 15
Spania 313 1199 1952 1628 15 05 24
Sweits 1540 410 11300 2756 20 1,0 14
ftalia 1868 TEE 1102 14349 14 o7 1.7
[NI=fN 594 599 195 278 05 04 08
Japan 133 19 1141 00,0 nz oo o1

@ Vinteren 2005 gav en nedgang pa 1,6 prosent for
hotellene. Innenlandsmarkedet gav en vekst pa 1,9
prosent, mens trafikken fra utlandet gikk ned 6,7
prosent. Vintertrafikken er klart lavere enn pa slutten av
1990-tallet.

@ Markedsandelen var pa 3,97 prosent vinteren 2005 —
ned fra 4,16 prosent i forhold til 2004. Dermed har
landsdelens andel av vintertrafikken blitt klart redusert
de siste fem arene. Hedmark hadde 6,3 prosent av
utenlandsmarkedet vinteren 2005, men bare 3,2 prosent
av innenlandsmarkedet.

@ Den samlede sommertrafikken er betydelig stgrre
ved campingplassene og hyttegrendene enn ved
hotellene. Mens hotellene hadde en viss vekst, gav
imidlertid sommeren en samlet nedgang for
camping/hytte. Seerlig ble det registrert nedgang i
hyttetrafikken.

& Ogsd om vinteren betyr hyttegrender og
campingplassene mer enn hotellene — malt i
trafikkvolum. Hedmark har spesielt hgy andel av
hyttetrafikken om vinteren — med en markedsandel pa
hele 26 prosent i 2005. Mens hotellene hadde en svak
nedgang, gav dessuten vinteren vekst for hyttegrendene.

@ Tyskland er det stgrste utenlandsmarkedet i Hedmark
om sommeren — og stod for om lag 28 prosent av samlet
trafikk fra utlandet. Deretter folger Sverige, Danmark
og Nederland. Alle de stgrste markedene gav imidlertid
nedgang sommeren 2005.

@ Danmark er det desidert stgrste utenlandsmarkedet i
Hedmark om vinteren — og stod for om lag 54 prosent
av samlet trafikk fra utlandet. Deretter fglger Sverige,
Tyskland og Storbritannia. Sverige, Danmark og
Storbritannia gav sterk vekst vinteren 2005, mens
Storbritannia gikk ned.

Tabell 6.3 Vintersesongen. Hedmark. 2004 og 2005.

Samlet marked. Yinter Januar-april 2005 og 2004
Aritall Enlring Betyd
Overnattinger fra 2004 il 2005 | Markedsandel | ning
2005 2004 Antall  Prosent) 2005 2004 | 2005
avernatt % W W S

Marked - - | - - - - - -
| aft 444 717 418802 25915 g2 72 T2 1000
Morge 223816 218305 2511 25 49 501 =03
Litlancet iat 220901 200493 20403 102 140 135 497
Swerige 28996800 47252 12708 269 1989 172 271
Dranimark Ta116 110141 gavs g1 187 180] 538
Finland 1495 1 360 -62 -4.0 7.8 71 oy
Storbritannizs 121349 9646 2493 255 56 24 25
Mederland 94216 9312 -296 -3,1 158 177 4.2
Tyskland 13605 14 604 -999 -6.5 75 9.5 52
Frankrike F09 935 -2280 244 4.0 32,0 03
Spania 53 29 24 828 o7 04 0.0
Swveits 491 7 1200 323 g9 Ei] 02
Italiz 185 a5 1400 241 4 1.4 0.4 o1
LISA, 258 787 -2dE 240 1.5 18 03
Japan 18 =] -3% -EB7 89 02 05 0.0




Figur 6.8. Hotellenes losjiomsetning. Hedmark. Maneder.
2005. Mill.kr.
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Figur 6.9. Markedsandel losjiomsetning. Hedmark. 1995-
2005. Prosent

4

35

3

254

20

Figur 6.10.Inntekt per solgt rom. Hedmark.
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Figur 6.11. Inntekt per disponibelt rom. Hedmark.
Maneder. 2005. Kroner
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6.2 Sesongmgnster. Losjigkonomi

Q Hotellenes losjiinntekter topper seg i vintermanedene
februar og mars med drgyt 20 millioner kroner hver av
disse manedene i 2005. Inntjening for hotellene er klart
lavere om sommeren — med rundt 15 millioner per
maned.

@ Markedsandelen av losjiinntektene ligger pa opp mot
4 prosent i vintermanedene — og rundt 2 prosent i
sommermanedene.

@ Inntekten per solgt rom er ogsa hgyere om vinteren
enn om sommeren. I 2005 finner vi den hgyeste
inntekten per solgt rom i februar med 777 kroner, mens
den var lavest i juli med 587 kroner. Om sommeren er
inntekten per rom lavere enn pa landsbasis. Om vinteren
hgyere.

@ Kapasitetsutnyttingen varierer mye gjennom aret. I
februar og mars 2005 var romutnyttingen rundt 50
prosent. I de beste sommermanedene snaut 40 prosent.
Hotellene i Hedmark har klart lavere romutnytting enn
landsgjennomsnittet om sommeren.

@ Varierende romutnytting gir store utslag i inntekten
per disponibelt rom. Hotellene i Hedmark tjener
betydelig mer per disponibelt rom i februar og mars enn
iresten av aret. I februar 2005 var inntekten 386 kroner
per disponibelt romdggn. I juli var inntekten bare 222
kroner per disponibelt romdggn. Ogsa inntekten per
disponibelt rom er betydelig lavere enn
landsgjennomsnittet om sommeren — men hgyere enn
gjennomsnittet i de beste vintermanedene.

Figur 6.12. Kapasitetsutnytting for rom. Hedmark.
Maneder. 2005. Prosent
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Tabell 7.1. Hyttebestand og hyttetetthet. Hedmark og
andre fylker.

Private hytter og hyttetetthet
Hyttebestand Hytter per:

Antal Artall Enciting fra 2002 100 km2

2005 2002 Artall | Prosent | innkbeyag areal
Landet == 374470 358997 15473 43 g1 12
Fyke = B B B B B B
Cppland 41651 38405 2248 a7 2T 1.7
Buskerud 40510 38394 1816 a0 16,7 28
Hedmark 30499 29657 G942 28 16,2 12
Telemark 24466 23487 979 42 147 1.7

Tabell 7.2. Hyttebygging. Hedmark og andre fylker.
Hyttebygging. Fullfarte kvm hytte

Fullfarte kvm per Enclring

100 100 Hyttebygo. Fulferte kvm fra
inn- eksist 200103
bygg h‘iﬂe 2004 ‘ 2003 ‘ 2002 ‘ 2001 ‘ 2000 12004

siste tre ar %
Landet >> 23 26| 358961 342463 360755 331071 304540 4
Fylke =2 B B OB B B B E =
Crppland 100 464 56165 594538 71951 7079 44923 -13
Buskerud g2 S18) 56241 74572 689 F2584 0 37ET0 -4
Telemark 63 449 43717 31640 30055 32574 35344 38
Hedmark 43 270) 20983 30025 29041 30718 23910 =30

Tabell 7.3. Hyttepriser. Hedmark og andre fylker.

Pris per solgt fritidzeiendom

Endring siste & | Endring fra 2000
Pris per solgt hytte. 1000 kr MESE SHOE || EnEi i

2004 ‘ 2003 ‘ 2002 ‘ 2000 | 1000 ke | Prosert | 1000 kr | Prossrt

Landet >> B04 644 644 517 160 248 2767 554
Fyiks gl B B & B B B E &
Buskerud 1154 @04 876 640 270, 305 514 803
Telemark 927 627 594 894 301, 480 34 38
Oppland 846 &18| 796 599 28 34 247 M3
Hedmark B0z 528 528 43 74 H8 364 832

Tabell 7.4. Hyttesalg. Antall solgte hytter. Hedmark og
andre fylker.

Solgte fritidseiendommer. 2000-2004
Per 1000: . Enclring
eksist | inn- Antal omsetninger ziste fra
hwytter | bygy | 2004 | 2003 | 2002 | 2000 ar 2000
2004 | 2004 % kY
Landet >> 218 1.6 G146 5994 G751 5294 16,5 294
Fylke - -| - | | | - | -
Buskerud 252 42 1021 g01 TET oo A 438
Telemark 242 3f 532 565 405 339 48 746
Cppland 227 581 944 599 T80 576 35,1 395
Hedmark 15,6 25 473 407 407 415 16,7 136
Tabell 7.5. Hyttesalg. Samlet verdi av solgte hytter.
Hedmark og andre fylker.
Samlet verdi av solgte friticdseisndommer. hill. kr
Hraner Samlet verdi : Endring
per siste fra
inmbygoer | 2004 | 2003 | 2002 | 2000 ar 2000
2004 Millkr | Millke | Millke | Mill ke % %
Landet >> 1430| 6B550 43507 4367 3256 453 1012
Fyke - = B B B B B B
Buskerud 4558 1175 703 672 445 664 16289
Oppland 4357 799 572 621 405 397 a7 3
Telemark 3306 249 354 362 303 5251 81,2
Hedmark 2023 381 5 15 183 772 1082

7. Hytteturisme

@ Det var registrert 30 499 private hytter i Hedmark
ved inngangen til 2005. Hyttebestanden har gkt med
drgyt 800 hytter eller 2,8 prosent fra 2002. Hedmark har
16,2 hytter per innbygger og 1,2 hytter per
kvadratkilometer landareal. Malt i forhold til folketallet
er dermed hyttetettheten i Hedmark dobbelt sa hgy som
pé landsbasis. Derimot er hyttetettheten i forhold til
landarealet omtrent som landsgjennomsnittet.

@& Hyttebyggingen i Hedmark har vart hgyere enn
landsgjennomsnittet de siste tre arene - sett i forhold til
innbyggertallet. Derimot har hyttebyggingen vart noe
lavere enn pa landsbasis malt i forhold til eksisterende
hyttebestand. Det ble fullfgrt betydelig ferre
kvadratmeter hyttebygg i 2004 enn gjennomsnittet for
de tre foregaende arene.

& Statistikken over eiendomsomsetning viser at det ble
omsatt 475 hytteeiendommer i Hedmark i 2004. Samlet
omsetningsverdi av disse hyttene var pa 381 millioner
kroner. Det utgjorde 2023 kroner per innbygger — og
hytteomsetningen per innbygger var dermed hgyere enn
pé landsbasis, men lavere enn i Oppland og Buskerud.

@ Den gjennomsnittlige prisen per solgt hytte var pa
802 tusen kroner i Hedmark. Det var omtrent som
landsgjennomsnittet, men litt lavere enn i de andre
innlandsfylkene. Hytteprisene har steget kraftig ogsa i
Hedmark de siste arene. Siden 2000 har
gjennomsnittsprisen gkt med 83 prosent — som er godt
over landsgjennomsnittet.

@ Organisert utleie av private hytter har stort omfang i
Hedmark. I 2004 ble det registrert 285 tusen
overnattinger gjennom organisert hytteformidling. Det
var en nedgang i forhold til 2003, men Hedmark hadde
fortsatt en markedsandel pa over 22 prosent.

@ Storparten av hytteformidlingen gar til utlendinger.
Utlendinger stod for 70 prosent av overnattinger ved
hytteformidling i 2004. Danmark og Sverige var de
dominerende markedene.

Tabell 7.6. Hytteformidling. Overnattinger etter marked.
Hedmark. 2004 og 2003.

Hytteformidling. 2004 og 2003

Artall Endring Betyd

Owernattinger fra 2003 til 2004 | Markedzandel | ning

2004 2003 Artall Prosert| 2004 2003 | 2004

overnatt % W S i

Marked - - | - - - - - -
| alt 285365 334601| 49236 147 222 243 1000
Morge 84452 95872 114200 119 M1 464 296
Litlancet 200913 238729| -37816 158 186 204 YO 4
Sverige EO 881 E29E3) -2082 -33 TTA 8T 303
Dranitmiark 105 996 141 543| 35847 253 647 G663 528
Finland 3459 3505 -4F 13 895 883 17
Tyskland 17612 16195 1414 g7 2.3 20 g5
Medetland 3159 3991 -832 208 a7 949 16
Frankrike S0 112 52 954 23 Mz2 [ax]
Storbritannis 3542 3895 -353 -a1 03 4 18
Europs ellers 5988 5596 a2 16 260 30 30
Andre land 226 326 1000 -307 180 192 01



Tabell 8.1. Sysselsetting i hotell og restaurantnaeringen .
Hedmark og andre fylker. 2000-2004

8. Okonomi

@ Hotell og restaurantnaringen i Hedmark sysselsatte
til sammen 2169 personer i 2004. Det var en svak vekst
pa 1,6 prosent i forhold til 2003. Siden 2000 har
sysselsettingen gkt med drgyt 50 personer eller 2,5
prosent.

@ Hotell og restaurantnzringen utgjorde ikke mer enn
2,6 prosent av den samlede sysselsettingen, og andelen
er lavere enn pa landsbasis.

@& Sysselsettingen i hotell og restaurant er liten i forhold
til mange andre neringsomrader. Husk imidlertid at
reiselivsn@ringen omfatter mer enn bare hotell og
restaurantn@ringen — og at turistene skaper sysselsetting
og omsetning ogsa i flere andre naringsomrader

& Til sammen var det registrert 414 bedrifter i hotell og
restaurantnaringen i Hedmark i 2004. Antallet har gatt
ned med 2,8 prosent siden 2000. Mange av bedriftene er
sma. Mer enn 40 hadde ikke sysselsatte utover eier og
familiemedlemmer i 2004.

Hotell og restaurant utgjorde 2,1 prosent av den samlede
bedriftsbestanden i Hedmark i 2004. Det var en lavere
andel enn i de andre fylkene pé Indre @stlandet.

@ Strukturstatistikken fra SSB viser at hotell og
restaurantneringen i Hedmark hadde en samlet
omsetning pa 1,07 milliarder kroner i 2003. Av dette
utgjorde n@ringens egen verdiskapning 400 millioner.
Verdiskapningen per innbygger var pa 2100 kroner — og
det var lavere enn gjennomsnittet for landet. De samlede
investeringene utgjorde 22 millioner kroner i 2003 —
eller 120 kroner per innbygger. Investeringsraten var
lavere i Hedmark enn ellers i landet — malt per
innbygger.

& Strukturstatistikken fra SSB bygger pa litt andre
kilder enn den generelle statistikken over sysselsetting
og bedrifter. Derfor er det noen avvik mellom disse
statistikkene. Strukturstatistikken vil normalt vere den
mest presise.

Tabell 8.5. Strukturstatistikk for hotell og
restaurantnzeringen. Hedmark og andre landsdeler.

Sysselzetting i hatell oy restaurartvirksomhet (NACE 55)
Artall Endring Endlring Lok.
Andel sysselsatte sicte &r fra 2000 faktor
29’24 2004 ‘ 2003 2002 ‘ 2000 | Antal % Antall % 2004
Landet >> 33| 73803 73551 75972 75868 252 03[ -2066 =27 1,00
Fylke - ~| ~| | - | - -] - -
Oppland 45| 3718 3683 3831 3620 35 10[ oz 27| 137
Buskerud 35| 3825 3789 37T =602 36 1,0 77 -20] 1,08
Telemark 33| 2377 2386 2863 2702 -9 04 -325 4200 1,01
Hedmark 26 289 234 23292 2116 33 16 a3 25 081
Tabell 8.2. Sysselsettingsstruktur. Hedmark og andre
landsdeler. 2004. Prosent
Sysselsettingens fordeling pé neeringsomrader . 2004
Prosent. 2004
Jord | Indu | Bygy | Ware | Hotell | Trans [ Forr | Under | Helse | Off
skog stri an |handel | og port tien viz | zosial | adm
fizk legy estaur] mv | yting | ning
Landet >> 35 ME 67 153 33 68 102 g2 181 7.0
Fyle = B Bl EME =B B B = &
Hedmark 65 123 74 140] 28] s1 63 &0 25 &5
Oppland 74 1zn/ 80| 138] 45 sa 6,1 82 218 65
Buskerud 27 148 52 168 3.5 a4 g8 7407 6,1
Telemark 26 158 &1 1430 33l s2 75 &85 20 GG
Tabell 8.3. Bedrifter i hotell og restaurantnaeringen .
Hedmark og andre landsdeler. 2000-2004.
Bedrifter i hotell og restaurantnaeringen (NACE 55)
Antall Endring Endiring Antall
Ancel hedrifter siste &r fra 2002 uten
2004 att
2004 | 2003 | 2002 |antsh| % |antal| % |Tooic
G 2004
Landet >> 26| 11336 11225 11699 111 10 -363 -31( 1585
Fylke = Bl B B = E E B B E
Cppland 31 B52  B45 GO9S 7 11| 43 62 =3
Telemark 24 438 446 462 12 27 -4, 09 38
Buskerud 27 664 BED E77 4 o6l -13 -18 78
Hedmark 21 414 414 426 1] ool 12 28 44
Tabell 8.4. Bedriftsstruktur. Hedmark og andre
landsdeler. 2004. Prosent
Bedrifter etter neeringsomrade 4. kvartal 2004, Prozent
latt | Jord | Indu | Bygg | Vare | Hotell | Trans | Forr [Under [Helse | Off
shog | st an | handel | og port | tien viz  |=osial | adm
fisk leg restaul my | wling | ning
Landet >> 100| 179 54 90 1530028 53 232 24 79 12
Fyke 2 Bl & B EmE E E B = S
Hedmark 1o0| 331 sS4 92 135] 24| 51 147 20 EE 14
Oppland 1o0| 339) 49) 103 1zs] 31| s 137 21| 64 13
Buskerud 1o0| 179 56 118 7o) 27| s 27 22 72 10
Telemark 100 z05 66 108 15829 sE 188 25 TZ 13

Hotell- og restaurantnesringen (NACE 55). Strukturstatistikk 2003
Bedrifter | Syssel- oms- “erdi- Lenns- Invest- | Andel av
satte etning | skapning |kostnader| eringer samlet
syss
Artall  |Personer | Millkr hill_kr hill_kr hill_kr £
Fylke - - - - - | - - -
Hedmark M7 2343 10743 3995 3472 223 24
Oppland 656 4049 20847 8255 6369 231 48
Biuuzkerud 570 4554 22348 8518 TORE 36,8 4z
Telemark 445 27800 12354 458,2 398,2 6,8 38



Tabell 9.1. Resultatregnskap, balanse og ngkkeltall.
Hotellnaeringen i Hedmark. 2002-2004

Heotellnestingen (Mace 5517
Resutatregnskap og balanse.
Litvalgte poster og nakketal
2004 20035 2002
(Regnskapsposter i 1000 kr)
Poster og nekketal - - | - -
Resultatregnskap 2004 2003 2002
Driftzinrtekter 332 304 324 545 345071
Warekostnad G0 760 BE 065 91 372
Lannskostnad 125 356 122 540 118 200
Avskrivninger E BS5 6 453 & 898
Andre driftskostnader 135 645 123 920 119947
Driftzkostrnader i aft 331 370 325 204 F39 650
Driftzresutat 932 -747 5424
Finansinntekter 734 2164 1016
Finanzkostnader 2359 G 347 5700
Resultat av finansielle poster -1 623 -4183 -4 B84
Resultat for skatt -6i35 -5135 T37
Balanseregnskap
Anleggsmidler 102 480 106 465 111 850
Omlapzmidler 45 529 41 530 45 231
Egenkapital 27 069 35147 31420
Langsiktig gjeld 36110 35707 54 B3E
Kort=ziktio gjeld 86 128 T4 457 FOa73
Sum gjeld og egenkapital 149 307 145 343 157 080
Hekkeltall
Artall foretak 34 34 32
Driftsmargin (%) 03 -0,2 16
Resultatgrad (%) -0,2 -1,6 0.2
Totalrertahilitet (%) 1.1 0.8 4.1
Egenkaptalrertakilitet (%) -203 -14 6 23
Egenkapitalandel (%) 181 237 200
Likviditetsgrad 054 0,36 0 54
Kapitalens omlapshastighet 223 219 2,20

Tabell 9.2. Driftsmargin i hotellnaeringen. Hedmark og
andre fylker. 2002-2004.

Hotellnseringen (Mace 5517

Resultstregnskap og balanse.

Litvalgte poster og nekketsll

2004 2003 2002

(Reanskapsposter i 1000 kr)
Fylke - Poster og nekkeltall - - | - -
04 Hedmark Driftsmargin (%) 03 -02 1.6
05 Cppland Driftsmargin (%) 18 01 -0
06 Buskerud Driftsmargin (%) 31 -0 1.8
05 Telemark Driftsmargin (%) -0.2 -18 o7

Tabell 9.3. Avkastning pa totalkapitalen i hotellnzeringen.
Hedmark og andre fylker. 2002-2004.

Hotellnseringen (Mace 5517
Resultstregnskap og balanse.
Litvalgte poster og nakket:
2004 2003 2002
(Regnskapsposter i 1000 kr)
Fylke - Poster og nekkeltall - - | - -
04 Hedmark Totalrertabiltet (9) 1.1 08 4.1
05 Oppland Totalrertabiltet (%) 31 14 04
06 Buskerud Totalrertabiltet (%) 64 09 37
05 Telemark Totalrertabiltet (%) 00 23 14

Tabell 9.4. Avkastning pa egenkapitalen i hotellnzeringen.
Hedmark og andre fylker. 2002-2004.

Hotellnseringen (Mace 5517

Resultatreanskap og balanse.

Litvalgte poster og nekketsll

2004 2003 2002

(Regnskapsposter i 1000 kr)
Fylke - Poster og nekkeltall - - | - -
04 Hedmark Egenkapitalrentabilitet (%) -25 -14 6 23
05 Cppland Egenkapitalrentabilitet (%) 18 -14.5 =310
06 Buskerud Egenkapitalrentabilitet (%) 344 -34.3 -4.2
05 Telemark Egenkapitalrentabilitet (%) -163 =327 -85

9. Regnskap og lgnnsomhet

Q Hotellene i Hedmark skapte et driftsoverskudd pa
0,932 millioner kroner i 2004. Det gav en driftsmargin
pa 0,3 prosent malt i forhold til driftsinntektene.
Driftsresultatet gikk opp fra minus 0,747 millioner i
2003 og driftsmarginen gkte fra -0,2 prosent.

@ Ordinert resultat fgr skatt var pa minus 0,688
millioner kroner i 2004. Avkastningen pa totalkapitalen
var pa 1,1 prosent — opp fra 0,8 prosent i 2003.

@ Hotellene i Hedmark hadde en samlet egenkapital pa
27 millioner kroner i 2004. Egenkapitalen har blitt
redusert de siste arene. Egenkapitalandelen var pa 18,1
prosent av samlet kapital — ned fra 23,7 prosent i 2003.
Avkastningen pa egenkapitalen utgjorde minus 2,5
prosent i 2004. 12003 var den pa minus 14,6 prosent.

@ Likviditeten er lav og har vert synkende de siste
arene. Omlgpsmidlene dekket bare 54 prosent av den
kortsiktige gjelden i 2004.

@ Hotellene i Hedmark hadde en lavere driftsmargin
enn pa landsbasis — og bare i Telemark hadde lavere
driftsmargin av fylkene pé indre @stlandet.

@ Avkastningen pa totalkapitalen er ogsa lavere i
Hedmark enn gjennomsnittet for landet. Oppland og
Buskerud hadde hgyere avkastning i 2004, mens
Telemark 14 lavere.

@ Egenkapitalandelen er imidlertid nesten like hgy i
Hedmark som pa landsbasis. Hotellene i Hedmark har
dessuten hgyere andel egenkapital enn i alle de andre
fylkene pa Indre @stlandet.

Q Avkastningen pé egenkapitalen er derimot svakere i
Hedmark enn gjennomsnittet for landet. Ogsa i
Telemark var avkastningen pa egenkapitalen negativ i
2004, men bade Oppland og Buskerud hadde positiv
avkastning pa egenkapitalen.

Tabell 9.5. Egenkapitalandel i hotellnzeringen. Hedmark
og andre fylker. 2002-2004.

Hotellnseringen (Mace 5517

Resultstregnskap og balanse.

Litvalgte poster og nakketsll

2004 2003 2002
(Regnskapsposter i 1000 kr)
Fylke - Poster og nekkeftall - - | - -
04 Hedmark Egenkapitalandel (%) 181 237 200
05 Cppland Egenkapitalandel (%) 17,3 186 133
06 Buskerud Egenkapitalandel (%) 1258 11,1 13,7

05 Telemark Egenkapitalandel (%) 147 175 232




Tabell 10.1. Overnattingsnaeringenes betydning. Hedmark
og andre fylker.

Indikatarer pa
overnattingsturismens betydning | 2004
Hotell Camping+
Lozji- Owernatt hyttegrend
inritekt inger overnatt
per innkygger per innkygger et innkygoer
(Kr)
Landet === 1615 36 19
Fylke hd hd - -
Cppland F266 10,1 a7
Buskerud 2235 B2 26
Telemark 1337 40 258
Hedmark 945 25 36

Tabell 10.2. Hytteturismens betydning. Hedmark og andre
fylker.

Indikatorer pé den private hytteturismens betydning:
Aritall private hytter Mybygoing av hytter
per per Hevadratmeter Wvadratmeter
100 innk ateal kim2 pet 100 innk per 100
ekzisterede hytter
Landet == 5.1 12 64 85
Fylke - - | - - | -
Oppland 227 17 a0 13
Buskerud 16,7 29 19 114
Hedmatk 16,2 12 15 a0
Telemark 147 1,7 15 123

Tabell 10.3. Hotell og restaurantnaeringens betydning.
Hedmark og andre fylker.

Hotell og restaurantnseringens betydning
Andel ay: Per 100 innbyggere:

Samlet Samlet Aritall Aritall

syssel- bedrifts syssel- hedrifter

sefting bestand satte
Landet >>> 33 26 16 025
Fylke M i a - |
Cppland 45 31 20 035
Buskerud 35 27 16 027
Telemark 34 29 15 028
Hedmark 25 21 1.2 nz2

Tabell 10.4. Omsetning fra overnattingsturisme etter type

overnatting. Hedmark og andre fylker.
Omsetning skapt av overnattingsturisme, etter type. 2004

Samlet omsetning | Omsetning etter overnsttingstype

Ay dette: Camping  Private | Omsetning
lakt Kamm- Hotell  Hyttegrend  hytter per
ersiell innkrygoer
overnatt
Mill. kr Mill. kr Mill. kr Mill. kr Mill. kr Hroner
Fylke hd hd | hd hd hd hd hd
Oppland 3460 220 15800 411 1250 18836
Buskerud 3077 1662 1627 >34 1215 12697
Hedmatk 1730 815 534 281 I 9183
Telemark 1573 839 667 173 734 9471

10. Turismens betydning

@ Vi har utarbeidet noen ngkkeltall og regneeksempler
som belyser reiselivets betydning fra ulike
innfallsvinkler. Hensikten er fgrst og fremst & gi et
utvalg komparative indikatorer som viser reiselivets
betydning i forhold til regional gkonomi mv i forhold til
konkurrentomrader.

@ Hotellene i Hedmark skapte losjiinntekter pa 945
kroner per innbygger i 2005. Det var under
landsgjennomsnittet, og betydelig lavere enn I de andre
fylkene pa indre @Ostlandet. Videre finner vi feerre
hotellovernattinger per innbygger i Hedmark enn p
landsbasis.

& Derimot skaper campingplassene og hyttegrendene
flere overnattinger i forhold til folketallet enn
gjennomsnittet for landet.

@ Hedmark har 16,2 private hytter per innbygger. Malt
i forhold til folketallet er dermed hyttetettheten i
Hedmark dobbelt sa hgy som pa landsbasis — og det er
en indikator pa hytteturismens betydning i forhold til
regional gkonomi.

@ Hyttebyggingen har ogsé veert hgyere i forhold til
innbyggetallet enn pa landsbasis de siste tre arene.

@ Hotell og restaurantnzringens betydning for
sysselsettingen er lavere i Hedmark enn pa landsbasis.
Likeledes utgjor hotell og restaurantneringen en mindre
andel av bedriftsbestanden enn ellers i landet.

@& Regneeksempler antyder at overnattingsturismen
skaper en samlet omsetning pa om lag 1,7 milliarder
kroner i Hedmark — eller 9188 kroner per innbygger.
Turismeomsetningen per innbygger er mindre enn i
Oppland og Buskerud — men omtrent jevnstor med
Telemark Den private hytteturismen skaper en
omsetning pa om lag 900 millioner. Drgyt 800 millioner
er knyttet til trafikken ved de kommersielle
overnattingsstedene. Storparten av dette skriver seg fra
hotellturismen.

@ Tabell 10.5 viser at mye av turistenes forbruk
kommer i andre n@ringer enn overnattingsneringen.

Tabell 10.5. Omsetning fra overnattingsturisme etter type
forbruk. Hedmark og andre fylker.

Omzetning fra samlet overnattingsturisme
fordet pa type forbruk, 2004, Mill, k.

Ay dette til:
Samlet Over Sery Trans Ware Annet
omsetning [ natting ering port kjmgp

hoill ki hoill ki hoill ki Mill. kr Mill. kr Mill. kr

Fylke - - - - - - -
Cppland F460 538 661 425 60 avd
Buskerud 3077 ki 591 381 863 525
Hedmark 1730 295 300 225 550 325

Telemark 1573 33 283 204 44 252
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